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ARTICLE INFO

Modern dénemle birlikte kitlesel bir fenomene doniigen tiiketim, yalnizca ihtiyaglarin karsilanmasi
degil, arzularin tatmini ile iligkili bir hal almistir. Glinlimiizde bu arzularin hizi, yogunlugu ve
kapsami 6nemli boyutlara ulagmistir. Tiiketim artik kiiltiirel pratiklerden sanatsal faaliyetlere
uzanan, toplumsal kimlik ile yakindan iligkili bir deneyimin alani haline gelmektedir. Bu degisim
kendisini aligveris merkezlerinin yapisinda da gostermektedir. Calismanin oncelikli hareket
noktasi, George Ritzer'in one siirdiigi yeni tiiketim araglarinin akilcilagsmasi ve biyiilemesi
arasindaki denge fikridir. Bu dengenin bozuldugunu iddia ettigimiz, giderek akilcilagan aligveris
merkezleri, kiiltiirel pratiklerini, sinifsalligini, kimligini ve kentliligini tiiketerek deneyimleme
amacindaki tiiketicilerin beklentilerine cevap vermemektedir. Merkezine yasami alan “yasam
merkezleri” -ya da yeni alisveris merkezleri- bu beklentilerin etkisiyle yeni bir form olarak ortaya
cikmistir. Degisen Kkiiltiirel pratiklerin, sinifsal ayrimin ve “yeniden biiyiileme” olarak yasam
tarzinin tiiketiminin yeni alani olan bu merkezler artik kentin bir parcasindan o6te, kentin ta
kendisidir. Bir kent simiilasyonu olarak one ¢ikan bu merkezlerde kentliligin simiilakr
tretilmekte, tim bu biiyiili diinya ayni zamanda akilc ve pratik bir paketle tiiketicilerine
sunulmaktadir. Bu ¢alismada yasam merkezleri, giderek akilcillasan aligveris merkezlerinin bu
krizi agsmak adina ulastiklar1 yeni bir form oldugu iddiasi ile ele alinmaktadir. Calismanin amaci bu
iddiay teorik bir tartismaya agmaktir; 6zellikle Pierre Bourdieu ve Jean Baudrillard’in goriisleri ile
yuritiilecek bu teorik tartisma ile kiiltiir ve yasam tarzinin konu edildigi, déniismekte olan
tiketim  pratikleri ~ve alisveris  merkezlerindeki  goriintiilerinin  degerlendirilmesi
amaclanmaktadir.
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Consumption has been transformed into a massive phenomenon in the modern era, and it is not
just about fulfilling needs; it is related to satisfying one's desires. The speed, density, and extent of
these desires reached a considerable size in our current world. Consumption now is a field of
experience closely related to cultural practices, artistic activities, and social identities. It is possible
to follow this transformation in the structure of shopping malls. The study's starting point is
George Ritzer's idea of the balance between rationalization and enchantment of new means of
consumption. Increasingly rationalized shopping malls, which we claim lost the balance, can not
answer consumers' expectations whose purpose is to experience their cultural practices, class,
identity, and urbanity through consumption. "Lifestyle centers" -or new shopping malls-, which
center life is a new form that emerged from those expectations. These lifestyle centers are not just
part of urban space. They are the urban itself and the field of changing cultural practises, class
distinction, and consumption of lifestyles as "re-enchantment." These lifestyles operate within
simulation produce situated in urban areas, and all this enchanted world appears in a rational and
practical package for its consumers. In this study, lifestyle centers are considered a new form of
shopping malls to overcome rationalization. This study aims to bring this claim up for a theoretical
discussion; in this way, we aim to evaluate the transforming consumption practices closely related
to culture and lifestyle and its reflections on shopping malls, especially along with the thoughts of
Pierre Bourdieu and Jean Baudrillard.
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1 Giris

Tiketim, yalnizca hayatta kalmanin devami icin gergeklestirilen bir eylem olarak 6ne ¢ikmaz.
Kavram, toplumsal bir olgu olmasi yoniiyle de yeni bir kavram degildir. Ne var ki bu olgu, sanayi
devrimini takiben yasanan bir dizi degisme ile toplumsal 6nemi artan bir olgu haline gelmistir.
Ozellikle 20. yiizyilla beraber tiiketim, toplum yasaminda merkezi bir énem tasiyan, bircok
diistinlire gore ise makro diizeyde belirleyici bir olgu haline gelmistir. Bant liretimin gelismesi ile
ihtiyaclarn tliretimi pazar icin liretime doniistirken, tiiketim de giderek “arzu” i¢in gerceklesmeye
baslayacaktir. Bu arzular ise kacinilmaz olarak kiiltlirel diinyamiz ile iligkili olarak ele alinacaktir.
Neyi arzuladigimiz kim oldugumuza, bu arzulari tatmin edip edemedigimiz ise toplumsal statiimiize
isaret eden gostergelere doniisecektir.

Bu gostergelerin tiiketimi sanayilesmenin dogasina uygun bir sekilde akilcilastirilmistir. George
Ritzer tiikketim araglarimin tiim bu akilclastirma siirecini verimlilik, hesaplanabilirlik,
ongortlebilirlik ve insansiz teknolojiler gibi temalar altinda incelemeye tabi tutar. Biiytisti Bozulmugs
Diinyayr Biiytilemek: Tiiketim Katedrallerindeki Stireklilik ve Degisim (1999) isimli ¢alismasi ile
tiiketime 6zgii 6nemli bir analiz gelistirir; tiilketim tiim bu akilcilastirilmanin yaninda tiiketici igin
biiyiileyici bir karaktere de sahip olmalidir. Tiiketimin bu biiyiileyici karakteri, kapitalizmin akilc1
unsurlar ile hassas bir dengede durur; c¢esitli fantezilerle insanlar1 tiiketime ¢ekmek adina bu
fanteziler akilcilastirilabilir fakat bu akilcilastirma fanteziyi bir demir kafese de déndiirme riskini
beraberinde tasir. Alisveris merkezlerinin alametifarikasi da buradadir; bu biiyiilii ortamlar,
tliketicileri riiya benzeri bir duruma g¢ekip tiiketimi denetlemeye uygun ortamlar sunar. Ne var ki
uzun vadede, ¢ok sayida tiiketiciye hizmet edip denetleyebilmek bu merkezlerin kaginilmaz olarak
akilcilasmasimi  zorunlu kilar ve bu akilcilasma biiylinlin bozulmasina, tiiketicileri ¢ekme
kapasitelerinde ise bir diisiise yol acar. Bu yoniiyle alisveris merkezleri (birgok diger tiiketim araci
gibi) siirekli olarak ¢6ziim bekleyen bir tiir ikilemle karsi karsiyadirlar (Ritzer, 2019: 123). So6z
konusu yalnizca kapitalist akilcilasmanin alisveris merkezleri lizerindeki etkilerinden ibaret de
degildir. Tiikketim, tim yasam alanlarina sigrayan, anlam diinyamiza etki eden, her gecen giin
kapsami genisleyen bir olgu olarak toplumsal agirhigini arttirmaktadir. Tiketim pratikleri de
tliketici beklentileri de her gegen giin doniismektedir; kiiltiirel pratiklerini, sinifsalligini, kimligini
ve kentliligini tiiketerek deneyimleme amacinda biiyiikk bir kitle sé6z konusudur. Siiphesiz bu
kitlenin beklentileri, alisveris merkezlerinin izleyecegi yolun da yoniinii belirleyecektir.

Aligveris merkezlerinin karsi karsiya oldugu ikilemin ve doniisen tiiketici beklentilerinin, bugiin
yasam merkezleri olarak ismi gecen merkezlerin ortaya ¢ikmasinda iliskisel bir siireci temsil ettigi
goriisiindeyiz. S0z konusu yasam merkezleri gerek mimari tercihleri gerek diizenli uyguladiklari
etkinlikler gerekse hedefledikleri tiiketici pratikleri nedeniyle diger alisveris merkezlerinden ayri
ele alinmalidirlar. Bu diisiinceden hareketle ¢alisma yasam merkezlerinin ayr1 ele alinmasi gereken
bir iist-form oldugu iddiasindadir; akilcilasan diinyay: biiyiileyen alisveris merkezlerinin kendileri
de akilcilastik¢a, biiyiilemenin yeni formu olarak yasam merkezlerine donlismektedirler. Bu
merkezlerde biiylilemenin yeni yollari, mevcut akilcilasmanin disinda yeni yontemler araciligiyla
hayata ge¢mektedir. Kiiltiirel boyut bu yeni yontemlere biiytik ol¢iide kaynaklik etmekte, tiiketim
de giderek bir yasam tarzinin tiiketimine ddniismektedir. Bu yeni formun analizinin alisveris
merkezlerinin doniisiimiine 151k tutmasi, kiiltiir ve yasam tarzi konusunda giiniimiiz insaninin
yaklasimina dair 6nemli ipuclari sunmasi beklenmektedir. Giindelik tiiketimin mekani olma amaci
bu merkezleri kentin bir pargasindan kentin simiilasyonuna, yasamin merkezine doniistiirmekte,
tiiketici ise bu simiilasyonda kentli simtlakrini yeniden tiretmektedir. Bu ¢alismanin amaci gesitli
yasam merkezlerinin uygulamalarindan drnekler vermekle birlikte bu siirecin kuramsal bir analize
tabii tutulmasi, teorik bir tartisma yiiritiilmesidir.
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2 Tiiketim, Ayrim ve Yagsam Tarzlari

Bugiin sosyal bilimler icin basli basina bir ¢alisma alani olusturan tiiketim, 6zellikle 1960’11 y1llarin
ardindan boyut degistirmis ve glinlimiizdeki 6nemine ulasmistir. Bununla birlikte {iretimin bir ideal
olarak yiiceltildigi modern dénemin en akilc giinlerinde dahi toplumsal ve kiiltiirel bir olgu olarak
varligim fazlasiyla hissettirmektedir. Max Weber sosyolojisinde bunu gézlemlemek miimkiindiir;
Weber’in tiiketim araclar1 “akilcilastirilmis” yapilar olarak kapitalist akilciligin bir pargasini
olusturur; tiiketim, statiiye isaret edecek olan piyasa konumu ile yakindan iliskili toplumsal ve
kiiltiirel bir eylem olarak one c¢ikar (Bati, 2009: 24-25). Tiiketim donemin karakteristigine paralel
bir sekilde ele alinmistir, bu karakteristik ise diisiinliriin “demir kafes” olarak tanimladig:
kapitalizmin bicimsel akilciligidir. Bu kaginilmaz olarak evrensel bir diizenleme ile yonlendirilen,
biiylisii bozulmus bir diinya goriintiisii tasir, Weber’in 6n goriisii de bu konuda karamsardir; “[...]
oniimizde rengarenk cicekler degil buz gibi bir karanlk ve sert kutup gecesi var.” (Akt. Ritzer,
2019: 104-105). Georg Simmel ise bu renksizligi artan is bélimiiniin tek yonlii talepleri ile bireyin
kisiliginin geriye itilmesinin bir sonucu olarak goriir. Bu muazzam akilci gii¢ler organizasyonunun
bir dislisinden ibaret birey artik ihmal edilebilir bir nicelige indirgenmistir. Bu sebeple kisiliginin
cekirdegini koruyabilmek, sahip oldugu essizligi ve tikelligi 6ne ¢ikarmak adina elinden geleni
ardina koymayacaktir. Tiiketim kac¢inilmaz olarak metropol insaninin ¢aresiz arayisina arag
olacaktir (Simmel, 2021: 224-225). Bu a¢idan bakildiginda Thorstein Veblen'in aylak siifi ve
gosterisci tiiketimi, benzer bir caresizligin sonucu olarak ele alinabilir. Kisinin statii ve prestijini
gostermek amaci ile gergeklestirdigi liiks ve pahali tiiketimler olarak gosterisci tiiketim, ¢alismanin
yerildigi aylak sinifa 6zgii bir eylem seklidir (Ritzer ve Stepnisky, 2014: 195). Veblen sosyolojisinde
statii ve prestijin gosterisine konu olan tiiketim, yirminci ylizyilin ikinci yarisiyla birlikte toplumsal
bir ideale donlismeye baslamaktadir. Jean Baudrillard’in tiiketim toplumu ile vurgulamak istedigi
en 6nemli nokta da budur, tiiketim yalnizca énemli bir olgu olarak degil, tiim toplumun mantigini
niteleyen bir kavram olarak 6ne ¢ikmaktadir. Burada s6z konusu olan hakim deger yasasinda
gozlemlenen degisimdir. Sanayilesmis kapitalist toplumlarda akilc1 diisiince yapisina uygun olarak
belirlenen kullanim degeri ve degisim degeri mantig1 belirleyiciliginde takip eden siire¢ artik son
bulmus, tiiketim iliskilerinin 6ne ¢iktigl, anlam iiretimi ve bu anlamin dogasina etki eden
gostergelerin hakim deger yasasinda belirleyici oldugu bir déneme girilmistir. S6z konusu olan
sanat eserlerine 6zgli bir deger yasasi ile benzerlik gosterir; 6zgiin bir degere sahip olan sanat
eserinin bedeli bir anlamda eserin tasidig1 toplumsal anlam ve islev a¢isindan belirlenir. Bu noktada
kapitalizm bu tiirden bir deger yasasini tiim alanlara egemen kilmis ve bir sonraki asama olan
tiiketim toplumu asamasina ge¢mistir (Adanir, 2016: 45-46).

Baudrillard'in 6ne siirdiigii bu asama ile birlikte tiiketim, toplumsal yasantinin her alaninda izlerini
takip etmenin miimkiin oldugu bir siirece yon verir. S6z konusu olan yalnizca magaza ve alisveris
merkezleri degil, temali parklar, kumarhaneler ve gemi sirketleri gibi, ayn1 zamanda giderek
tiilketim araclarina daha ¢ok benzemeye baslayan stadyumlar, iniversiteler, hastaneler ve
miizelerdir (Ritzer, 2019: 30). Kentlesme buradaki diger énemli boyuttur. ilk érneklerinden bugiine
ticari iligkilerin ¢evresinde gelisen kentler, zamanla belirleyeni olan ticari faaliyetleri de
sekillendirmis, 6zellikle tiiketim kiiltiirtintin hizh yiikselisi ile birlikte tiiketimin yeni arenasi haline
gelmistir. Ozetle artik her yer giderek alisveris merkezlerine benzemekte, bugiin gelinen noktada
ise alisveris merkezleri yasamin merkezi olma iddiasindadirlar.

Doniisen tiiketim pratikleri ve alisveris merkezlerindeki goriintilerini takip etmek amacinda
oldugumuz bu ¢alismanin 6ncelikli hareket noktasi, George Ritzer’in iinlii eseri “Biiyiisii Bozulmus
Diinyay1 Biiyiilemek”de o6ne ¢ikardigi yeni tiikketim araclarinin akilcilasmasi ve biiytlilemesi
arasindaki denge fikridir. Tiiketim hala Weber’in dne siirdiigii sekliyle akilc1 bir deger dizisi olarak
ya da Simmel'in ifadesiyle metropol insaninin tikelligini sergiledigi bir ara¢ olarak ele alinabilir, ya
da Veblen'i takip edersek “gésteris” tiikketimin temel mantifinda hala yer almaktadir fakat
gliniimiizde 6nemi ve agirligi fazlasiyla artmakta olan bu siirecin artik kapsami da genislemistir.
Artan bu 6nem ve agirhigi ile tiiketim artik basit islev sinirin1 agsmis, giderek daha biiytili olmasi
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gereken bir deneyime donlismektedir. Bunun aksine akilcilasan tiiketimin mantigl, alisveris
merkezlerinin biiyiisiiniin bozulmasiyla sonu¢lanmis, dolayisiyla bu merkezler biiyiilemenin yeni
sekillerine sahne olmaktadir. Hem panayirlarin karnavalesk gelenegini siirdiiren hem de kent
yasaminin estetiklestirilme siirecinin yansimalarini barindiran aligveris merkezleri, yalnizca
tiketim mekanlart degil ayn1 zamanda sosyallesme alanlari ve Kkentsel etkinliklerin
gerceklestirildigi merkezlerdir. Bununla birlikte baz1 alisveris merkezleri gerceklestirdikleri
kiiltiirel ve sanatsal etkinliklerle bir yasam tarzi sunmalar1 bakimindan diger 6rneklerinden ayirt
edici niteliklere sahip olmaktadir.

Modanin karakteristigini incelerken Simmel, hizli degisimlerin, yani bir ¢irpida popiiler olma ve
ayni hizla demodelesme gibi siirekli takip etmeniz gereken bu 6nemli farklarin, modern zamanlari
gecmise kiyasla “cok daha tedirgin” bir ¢ag haline getirdigini anlatir. Moday1 6nemli kilan ise
yalnizca ne yiyip ne iceceginiz ya da nerede ne giyeceginiz ile iligkili olmamasidir. Moda; sinif
farkliligina isaret etmekte, siirekli icerik degisimi ile farkli olma ihtiyacin1 ve benzersiz olma
egilimini tatmin etmektedir. Toplumun iist tabakas: ile alt tabakasinin modas1 asla birbirine
benzemeyecek, yenisi hazir olur olmaz eskisi de terk edilecektir (Simmel, 2021: 197). Siiphesiz bu
temel mantik devam etmektedir. Ne var ki artik kiiltiir, tiiketimin alanindadir; dolayisiyla kiiltiirel
ayrimin gostergesi de neyi, nasil tiikettiginize donlismektedir. Featherstone, giinlimiizde meta
akisinin siirekli degistiginden metaya sahip olanlarin statiilerinin de giderek karmasiklastigindan
bahsetmektedir. Seckinlik arayisindan dolay1 entelektiieller kiiltiiriin demokratiklesmesi
dogrultusundaki hamlelere direnerek her zaman kiiltiir alaninin 6zerkligini artirmaya ve kiiltiirel
sermayenin kit bulunmasini saglama almaya ¢alismaktadirlar (Featherstone, 2013: 45, 160). So6z
konusu olan siiflar arasi kiiltiirel bir tahakkiim iliskisinden ibarettir ve bu durum kendisini agik¢a
yasam tarzi konusunda gostermektedir.

Fransiz disiiniir Pierre Bourdieu'nun “ayrim” kavrami ile gelistirdigi yaklasimi, yasam tarzlarn ve
siniflar  arast  farkhlasma  arasindaki iliskiyi 6ne  ¢ikarmaktadir.  Bourdieu'niin
kuramsallastirmasinda simniflar arasi ayrimi yaratan en onemli esitsizlik tretim araci begeni
fenomeni ve begeninin etkisiyle meydana gelen yasam tarzlaridir. Bourdieu begeni fenomenini
egemen sinifin begeni karakteristigi olan mesru begeni, orta siniflarin begeni karakteristigi olan
ortalama begeni ve halk siniflarina dogru gidildik¢e yogunlugu artis gésteren popiiler begeni olarak
ii¢ boliimde inceler (Bourdieu, 2015a: 31-32). Begeni yargisinin farklilagmasi diisiiniiriin en temel
diisiinme araglarindan biri olan habitus ile yakindan iliskilidir. Habitus, eylemin -ayni zamanda
onun tarafindan yapilandirilan- yapilandiricisidir: bireyin dogumundan itibaren o6nce aile,
sonrasinda egitim sisteminin icinde ona verilen ve yasantisi boyunca gelisen kiiltiir ve davranis
kodlar olarak dusiiniilebilecek olan habitus (Bourdieu, 2015a: 105), toplumsal olanin bedende
cisimlesmesidir ve bireyin se¢imlerini yénlendiren bir yatkinliklar sistemi olarak ¢alisir (Bourdieu,
2007: 214). Bireysel anlamda bir isleve sahip olan habitus, sinifsal anlamda da “sinif habitusu” halini
alir; bir baska deyisle benzer yasam kosullar1 benzer begenileri ve benzer kiiltiirel pratikleri
lireterek Bourdieu’cii anlamda toplumsal siniflar1 meydana getirir (Swartz, 2015: 215). Begeni
yargisinin farklilasmasi, dolayisiyla ayrim, sinif habitusunun bir sonucudur ve bu ayrim sonucunda
farkli toplumsal siniflar arasinda kiiltiirel ve fiziksel bir mesafe olusur. Oyledir ki olusan bu
mesafede farkli toplumsal siniflara mensup kisilerin birbirleriyle fiziksel olarak karsilasma
olanaklar1 yoktur, karsilastiklarinda da bu rastgele bir karsilasma olacaktir ve bu karsilasmanin
sonucunda “birbirlerini anlamayacak ve birbirlerinden hoslanmayacaklardir” (Bourdieu, 2015b: 25).

Bourdieu, toplumsal siniflar arasindaki ayrimin iiretilmesinde sermaye kavraminin da belirleyici
oldugunu ifade etmektedir. Bu alandaki en 6nemli sermaye tiirleri ise, tiim alanlarin ve toplumsal
uzamin da lzerinde yapilandig1 ekonomik sermaye ve kiiltiirel sermayedir. Ekonomik sermaye ve
kiiltiirel sermaye birbirlerinin karsiti olarak islev kazanabildikleri gibi ayn1 zamanda birbirlerine de
dontsebilirler. Ekonomik sermaye kiiltlirel sermayeye iyi ve kabul gérmiis kurumlarda egitim alma,
cesitli yabanci diller 6grenebilecek kaynaklara sahip olma, kiiltiirel yogunlugu yliksek objeleri satin
alabilme gibi yollarla doéniisebilir ve nihayetinde ekonomik sermayenin en gii¢lii tasiyicilari, bir
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anlamda kiiltiirel sermayenin de en giiclii tasiyicilar olmaya muktedirlerdir. Gergek anlamda hakim
siniflarin kiiltiirel ¢éziimlenmesinde Bourdieu bu hususu temele alir ve onlarin “ayricalikli”
tiikketimi ile halk siniflarina dogru gidildikce artan yogunluktaki “avam” tiiketim arasindaki
karsitlikta siniflar arasi ayrimi ve dolayisiyla toplumun yeniden tiretimini temellendirir (Bourdieu,
2015a: 262).

Begeni yargisi temelinde gerceklesen farklilasma biiyiik olciide sinif habitusu ve sermaye ile
iliskilidir. Bourdieu bu iliskinin bir sonucu olarak ayrimin toplumsal kimlikte somutlastigini 6ne
strer. O'na gore toplumsal kimlik farklilikta tanimlanir ve kendini ortaya koydugu yer digerleriyle
olan farklilasmasidir. Kimligin farklilagsmasi kiiltiirel pratiklere gomiilmiis vaziyettedir ve burada
dikotomik Kkarsiliklarda (alt/iist, yliksek sanat/bayagi sanat, islev/estetik gibi) kendini disari
vurarak bu farklilagsmayi tetikler (Bourdieu, 2015a: 256). Toplumsal formlar, giyim kusam, estetik
degerler gibi tiiketime ickin 6geler tarafindan donistiiriilmektedir. Simmel’in séyledigi gibi bu tam
manasiyla bir dongidir; “Alt siniflar tist siniflarin tarzini kopya etmeye baslar baslamaz, yani st
siniflarin ¢izdigi sinir cizgisini gecip sinifin biitiinliigiinii bozdugunda, st siniflar s6z konusu tarzi
birakmakta ve kendilerini kitlelerden farkl kilan yeni bir tarzi kabul etmektedir; boylece oyun
yeniden baslar.” (Simmel, 2021: 199). Bu y6niiyle ayrim, ayni sinifta olanlarin idealize edilmesiyle
birlikte, diger tiim gruplarin disarida birakildigini da gostermektedir. S6z konusu yasam tarzi
oldugunda bu siireg siirdiiriilmesi zor bir siirece doniismektedir.

Belirli bir yasam tarzinin stirekli siirdiiriilmesi buylik 6l¢lide bir zorunluluk halini alir. Higbir
secime sahip olmamakla birlikte, se¢cim yapmak zorunda kaliriz. Giddens’in ifadeleriyle; “Bir hayat
tarzi, bir bireyin benimsedigi az ¢ok biitiinliik icindeki bir pratikler toplulugu olarak tanimlanabilir;
bunun nedeni, sadece, bu tir pratiklerin ihtiyaglar1 karsilamasi degil, ayni zamanda 6zel bir
bireysel-kimlik anlatisina maddi bir bicim kazandirmalaridir.” (Giddens, 2014: 110). Hakim
siniflardan halk siniflarina dogru gidildikce degisen kiiltiirel pratikler, siniflarin kendi pratiklerini
yliceltmesi, farkli siniflarin pratiklerini dislamasi ve bir anlamda kendi alanini korumaya yo6nelik bir
pratik gelistirmesi, siniflar arasindaki ayrimin ve dolayisiyla toplumsal uzamdaki goériiniimiin
yeniden Uretiminin nedenidir; ayrim budur. Kiiltiirel pratiklerde ve begenide ortaya ¢ikan temel
farklilasma hakim siniflarin zorunluluga uzak ve keyfi olan (boylece estetige yonelik olabilme sansi
olan) 6zgiir begenisi ile halk siniflarinin zorunluluklardan kaynaklanan ve bir noktada bir erdem
gibi begeni halini alan zaruri begenisi arasindaki uzaklikta kendini gdésterir (Bourdieu, 2015a: 265).
Aligveris merkezleri konusunda -sermaye ve habitus ekseninde yapilanan- toplumsal siniflarin
farklilasmasina bu c¢erceveden yaklasilabilir. Yasam merkezleri olarak anilagelen yeni alisveris
merkezleri Bourdieu'niin ekonomik ve kiltiirel sermaye tiirlerine sahip bireylerine hitap eden, ya
da bu sinifi hedef kitle olarak se¢en uygulamalariyla kiiltiirel ayrimin alanina déniismekte ve diger
orneklerinden ayrismaktadir.

3 Aligveris Merkezinden Yasam Merkezine: Yasam Tarzinin Tiiketimi

Saticinin ihtiyaglar ile alicinin ihtiyaglarinin karsilastigl yerler, buna ister agora, ister bedesten,
ister pazar deyin, her zaman alisverisin sinirlarini agsan toplumsal mekanlar olmuslardir. Modern
alisveris merkezlerinin ilk drnekleri olarak alinan antik diinyanin pazar yerleri agoralar ¢ogu
zaman eglence ve politik amaclarla da kullaniliyor, dénemin teolojik inanglar1 tarafindan
gozetiliyordu. Kendisi de bir yag tiiccar1 olan Platon “tiim kaziklama ¢abalarinin” Zeus tarafindan
izleniyor oldugunu yaziyordu. Ticaret ve alisveris, kentlesmeyle paralel bir gelisme seyrediyor,
ozellikle Ortadogu’da Petra, Palmyra gibi bizatihi mal degisim noktasi olmalar1 amaciyla gorkemli
kentler kuruluyordu. istanbul’'un fethini takiben yasanan mimari atiimin énemli sonuglarindan biri
ise bedestenlerdi; her tiir kiymetli esya alisverisine ayrilan bedestenlerin en énemli ayirt edici
ozellikleri ise iretici, arac1 ve tiiketiciyi tek bir kapali mekanda bulusturmasiydi. Ronesans ile
sekillenmeye baslayan burjuva ekonomisi, sanayi devrimiyle o6nemli bir yiikselise gececek,
alisverisin merkezleri de modern déneme 6zgii paradigmayla yeniden yorumlanacakti (Calslar,
2019: 24-96). Featherstone ayrica panayirlarin da modern alisveris merkezleri agisindan énemli
etkileri oldugunu eklemektedir. Eskiden karnavalesk gelenegin siirdiiriildiigii panayirlar hem yerel
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pazar hem de haz ortamlari olarak islev gormekteydi. Panayirlar sadece metalarin miibadele
edildigi ortamlar degil, sira dis1 irtinlerin sergilendigi alanlardi. Kent yasami gibi panayirlar da
carpicl manzaralar esliginde ilging ses, hareket, imge, insan ve hayvanlarin birbirine karistig
biiytili bir ortam sunuyorlardi. 19. yiizyiin ikinci yarisinda gelisen alisveris merkezleri ise
panayirlarin karnavalesk geleneginin yeni alani haline gelmislerdi (Featherstone, 2013: 54-55).

Modern -gliniimiizden bakildiginda artik geleneksel- alisveris merkezleri, tek bir mekan icerisinde
genis bir yelpazede iirlin ¢esitliligi sunma vaadi ile tiiketicilerine hitap etmektedirler. Yillar gectikce
biiyiiyen bu mekanlar, eglence sektoriine yonelik magazalarin yaninda hizmet sektoriiniin de
giderek gelistigi, dolayisiyla mekan dahilinde gergeklesen tiiketim pratiklerinin dogasinin
farklilastigi mekanlar haline geldiler. Bu doniisiim giinlimiizde olduk¢a yaygin bir uygulama
halindedir denebilir, kiiciik alisveris merkezlerinde dahi fast-food mekénlarindan sinema
salonlarina kadar cesitli tliiketim aktivitelerine imkan veren yapilanmalar gézlenmektedir (Bloch
vd., 1994: 24). Burada giderek akilcilastirilan bir sistem s6z konusudur, gitgide daha fazla tiiketiciyi
kendine cektikee, biiyiileyicilikleri de taleple birlikte yeniden iiretilmis olmasi gereken bu
mekanlarin belki de en 6nemli sorunu budur. Insanlar tiikettikleri ortamlarda mekanik denebilecek
tiirdeki bu verimlilikten sikilmak, vazgecmek egilimindedirler. icine girdiginizde disar1 ¢ikmanin
zorlastig1 bu mekanlarda, kullanigsiz mallar ¢ogaldik¢a ve bu tek tip tiiketim ¢ilginca devam ettikge
giderek artan akilchigin karsisinda biiytileyiciligin tesisi 6nemli bir probleme doénlismektedir
(Ritzer, 2019: 33, 116). Yasam merkezleri olarak alisveris merkezleri de bu temel problemin
listesinden gelme amaci etrafinda sekillenmislerdir.

Glinlimiiz yasam merkezlerinin ortaya ¢ikisini iki boyutta incelemek miimkiindiir. Bunlardan ilki
ylkselen akilcilastirilmanin yarattigl bir gereklilik olarak okunabilir. Bu durum Bauman’in
aktardigr “iatrojenik” hastaliklara fazlasiyla benzemektedir. Bauman “erisilebilir’, “hakiki” ve
“gercekei” arzulara nesnel sinirlar koyulabilecegine yonelik inancin tiiketim toplumunun, tiiketim
endistrisinin ve tliketim piyasasinin 6lim c¢anlar oldugunu vurgulamaktadir. Amag tatminsizligin
kalicilastirilmasidir ve en gecerli yol; “[..] tiiketicilerin arzularim1 kusatan evrene biliyik bir
heyecanla pompalandiktan sonra, ¢ok ge¢meden tiiketim {rlnlerini karalamak ve
degersizlestirmektir. Fakat daha etkili olan diger yol kendisini gozlerden hep uzak tutmaktadir; Her
ihtiyaci/arzuyu/gereksinimi, yeni ihtiyaclar/arzular/gereksinimler yaratacak sekilde tatmin
etmek.” (Bauman, 2018: 106-107). Ge¢miste uygulanan tibbi tedavilerin yol a¢tig1 hastaliklar olarak
tanimlanan “iatrojenik” kavrami burada uygun bir metafor sunar, yasam merkezleri araciligiyla
yasam tarzlarinin tiiketim siirecine dahil edilmesinin arkasinda yine tiiketimin bir 6nceki evresinin
sonuglar1 yatmaktadir. Akilcilastirilan alisveris merkezleri, biiytileyiciligin tesisini gerekli kilmis, bu
gereksinim yasam merkezleri ile farkl bir boyuta tasinmistir. Stiphesiz bu merkezleri de bir digeri
izleyecektir.

Diger boyut ise tiiketicilerin yasam beklentileri ile yakindan iligkilidir. Bir onceki bashkta
inceledigimiz begeni ve sermaye kavramlar: burada devreye girer. Ayrimda ekonomik ve Kkiiltiirel
sermayenin temel islevi bu doniisiim noktasinda, yasam beklentilerinin habitus ile olan iliskisinde
goriilir. Belirli sermaye tirlerinin belirli birikimlerinin tasiyicilar1 olarak farklilasan toplumsal
siniflara  mensup bireyler, simif habituslarinin onlar1 yoénlendirdigi bicimde sermayelerini
degerlendirmeye yonelik bir yatkinlik gelistirirler (Bourdieu, 2015a: 265). Burada ayrim, tiiketim
ile i¢ ice gegmis yeni bir sinifsallik olusturmustur. Featherstone’un yeni kii¢lik burjuvazi seklinde
tanimladigl bu siif, kiiltiirel sermayeye devamli yatirim yapar ve “hayat tarzlari arayisindaki en
cocuksu aristokratik niteliklerin (iislup, ayrim, zarafet) cazibesine kapilmasi agisindan eski kiiciik
burjuvaziden ve isci sinifindan ayrilir”. Yeni kiiciik burjuvazi, her zaman oldugundan fazlasini ister
ve hayat karsisinda siirekli 6grenmeye acik kalir, kendisini begeni ve yasam tarzlar1 konusunda
egitir (Featherstone, 2013: 161-162), estetik yasam ve etik arasinda bir bag kurar, benligin ve
hayatin estetik olarak siirekli sekillendirmeye agik oldugunu kabul eder (Featherstone, 2013: 96).
Bu iki boyutun birbirleriyle yakin iliskide olup, yasam merkezleri kavramiyla anilan mekanlarin
gelisiminde 6n ayak oldugunu diistinmekteyiz.

99

Sosyolojik Baglam®



Diretgen Ozan ERCANSUNGUR ve Ahmet TALIMCILER - Biiyiisii Bozulan Avm’yi Biiyiilemek: Kent
Simiilasyonunda Yasam Tarzinin Tiiketimi 2021, 2 (2) 94-106

Bu doniisiimde goze c¢arpan, akilcillastirmanin iki 6nemli araci “hesaplanabilirlik” ve
“Ongortlebilirligin” yerini biraktifi “yeni deneyimler” meselesidir. Hesaplanabilirlik siklikla
sayilabilir, nicellestirilebilir seylere vurgu yapar ve c¢ogunlukla nitelikten feragat etmeyi
beraberinde getirir. Ritzer, McDonalds, Burger King, KFC gibi firmalarin meniilerinde “biiytk”,
“daha biiyiik”, “mega mega biiylik” gibi ifadelerin siklikla karsilasiimasinin bu baglamda anlamh
oldugunu vurgular ve ekler; burada ilging olan niteligin bir kaygi olarak tiiketicide de
bulunmamasidir. Akilcilagmis sistemin tiiketicisi genel olarak en yliksek kalitede ya da 6zel iiriinler
satin almadiklarini bilirler, 6nemli olan neye sahip olacagini bilmek, 6ngorebilmektir (Ritzer, 2019:
olabilir fakat iyi olmasi biiyiilemek icin yeterli goriinmemektedir. Onemli olan 6zel olana
ulasabilmektir. Yasam merkezlerini diger orneklerinden ayiran faktorlerden biri de burada
yatmaktadir. Bu merkezlerde daha yiiksek tcretlerle, daha gesitli meniileriyle “6zel” mutfaklarin
mekanlariyla karsilasmaniz tesadiif degildir. Bu tir mekanlarin menilerinde “sefin sosu”
(cogunlukla igerigi paylasilmaz), “homemade -ev yapimi-” (ev her zaman 6zel olani ¢agristirir) ve
bunun benzeri kelimelere rastlama ihtimaliniz daha yiiksektir. Bu da biiyiilemenin bir yoludur;
restoranin kapali mutfagindan ¢ikacak sefin sosu, fast-food magazasinin agik mutfagindan ¢ok daha
mistik, 6zel bir deneyime isaret eder. Yasam merkezleri bliylik fast-food zincirlerini igcermekle
birlikte bunlar1 mekansal olarak ayirmislardir. Goérece daha uygun fiyath ve hesaplanabilir
tiiketimin alani olan fast-food mekanlar1 (¢ogunlukla en iist katta yer alirlar) bu “6zel”
mutfaklardan agik¢a ayrilirlar. Nitelige vurgu yapan veya yerel tireticilerin yer aldig1 restoran ya da
yeme-i¢me alanlarindan ayri bir katta yer almakta ve bir liretim bandini andiracak sekilde yan yana
siralanmaktadirlar. Bu toplumsal anlamiyla ayrimin pekismesinde 6nemli bir mekansal rol oynar.
Sinif habitusunun bir sonucu olarak olusan farklilasma Kkiiltiirel bir gostergeye doniismiis, bu
doniisiim fiziksel olarak somutlasmistir. Nerede yemek yediginiz yasam tarzinizin bir gosterisine
doniisir ve ayrimi yeniden iiretir. Bunun yaninda tiiketici icin alternatifler alisilageldik bir alisveris
merkezinin 6tesindedir; restoranlar, barlar ve 6zellikle organik pazarlar ve yerel tiretici etkinlikleri
gibi mekan ve girisimler araciligiyla ana akim tiiketim pratiklerine alternatif bir tiiketime imkan
olusturulur. Bir¢ok alisveris merkezinde ve yasam merkezinde orneklerini gérmenin miimkiin
oldugu “organik gida” temal: etkinlikler de bu tiirden bir amaca hizmet eder. MaviBahge Alisveris ve
Yasam Merkezi'nin Ege’nin lireticilerinin “kendi elleriyle tlirettikleri, temiz icerikli gercek gida” icin
“MaviBahce Pazar Yeri’nde diizenledigi etkinligi bu orneklerden yalmzca biridir. Etkinlik
kapsaminda Tire, Foca ve Urla gibi Ege ilcelerinden diireticilerin agirlandig1 goriilmektedir
(MaviBahge Etkinlikler, ty.). Bu yolla kentli tiiketici, “otantikligin tiiketimi” olarak yeni bir
deneyimle tanismaktadir. Bununla birlikte bu tercih paletine yasam merkezinin giivenilir ve
konforlu sinirlart dahilinde kavustugu da unutulmamahdir (Zukin, 2008: 724).

Akilcillastirma yalnizca gida sektoériine iliskin gerceklesmez, fast-food magazalarinin birbirine
benziyor ve tek tiir bir deneyime isaret ediyor olmasi, tiiketimin verimli, hesaplanabilir ve
ongoriilebilir olmasinin beraberinde getirdigi bir dezavantajdir. Alisveris merkezlerinde karsimiza
¢ikan kitapevleri de benzer bir 6rnek teskil etmektedir, tek bir receteye uygun planlanmis mekan
ve satis politikalar1 bu magazalari da fast-food akilciligina siiriiklemektedir. Kendi icerisinde kiiglik
bir alisveris merkezini andiran bu magazalar, birbirinden ilging ve ¢esitli {iriinlerle dolu raflariyla
kitlesel tiiketimin bir diger manzarasini olustururlar; tabii ki bu raflarin en biiyiik ve en goériiniir
olani best-seller (en ¢ok satilan) olan ya da olmasi beklenen iirlinlere ayrlir. Siiphesiz bu
entelektiiel alisverisin rayindan ¢cikmis bir 6rnegidir ve yasam merkezleri bu noktada da diger
orneklerinden ayrilmaktadir. Yasam merkezleri, c¢esitli etkinliklerle kitap tiiketicisini de
biiyiilemenin yollarini arar; Akasya Kitap Festivali, ilber Ortayh gibi iinlii yazarlarla gerceklestirilen
imza giinleri, farkli konu ve konusmacilarin soylesileri ve ¢esitli etkinlikleri iceren takvimiyle bu
anlamda verilebilecek drneklerden yalnizca bir tanesidir (Akasya Kitap Festivali, t.y.). Bu ve bunun
gibi etkinlikler giderek tek tiplesen ve her seyin ayni gériindiigii hizmet anlayisinin akilciligini asma
girisimi olarak okunmaldir.
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Glindelik hayatin tiim ihtiyaclarini karsilama iddiasindaki merkezler, repertuvarlarina entelektiiel
deneyimleri de eklemektedirler. Bu merkezleri diger érneklerinden ayiran bir diger 6nemli nokta
budur. Kiltiirel ve sanatsal etkinliklere énem verilen merkezlerde siklikla genis bir yelpazede
atolye calismalar gerceklestirilmektedir. Tiyatro oyunlari, konserler, sanat sdylesilerinin yaninda,
satran¢tan yemek yapimina, tasarim, oyuncak, ahsap vb. cesitli atolyelerle tiiketicisine “farkli” bir
alisveris merkezi deneyimi sunma ¢abasindadirlar. Panora Aligveris ve Yasam Merkezi blinyesinde
yer alan Actor Studio bu anlamda verilebilecek 6érneklerden biridir. Merkezde yaratici dramadan
resim ve miizik sanatlarina kadar ¢esitli alanlarda egitim faaliyetleri gergeklestirildigi
belirtilmektedir (Panora Alisveris ve Yasam Merkezi, t. y.) Featherstone’u takip edersek bu tam da
tiiketicinin istedigi seydir; “Siirekli 6greniyor ve kendini zenginlestiriyor olma arzusu, her zaman
yeni degerler ve sozclk dagarlar pesinde kosma arzusu ve kimi postmodernistlerin savundugu
sanatgl ve entelektiielin kahraman olarak gorildiigii bitimsiz merak” bu yeni orta sinifi
betimlemektedir (Featherstone, 2013: 96-97). Ozellikle séylesiler, tartisma kuliipleri ve siklikla
diizenlenen atélyelerle bu ayirt edici yasam tarzi ve daha 6nceden iist siiflarin eristigi ruhsal
zenginlik gostergeleri pekistirilir ve mutabakata varilan ortak bir sdylence olusturulur. Bu
soylencenin olusmasinda ise Bourdieu’'niin ‘yeni entelektiieller’ olarak niteledigi grup énemli bir
islevi yerine getirir. Medya, reklam, moda ve ¢esitli terapi ve danismanlik gibi meslek kollarinda yer
alan bu popiiler kilavuzlar ve yasam tarzi pratiklerinin treticileri, ideolojiler tliretip giindelik hayata
dair pratik fikirler sunarken sanat ve diisiince diinyasindan da yararlanirlar. Tiiketici yeni simgesel
mallarin kullaniminda bu kiltiir uzmanlarina ve aracilarina ihtiya¢ duymakta ve bu tiirden bir
kimlik, sunum, goriiniim, yasam tarzi ve sonsuz yeni tecriibeler arayisi karsisinda biiyiilenmektedir
(Featherstone, 2013: 48, 77, 91). Yasam merkezleri Bourdieu'niin ‘yeni entelektiielleri’ igin
uzmanliklarini kitleyle paylasmalar1 noktasinda 6nemli bir alan yaratirlar. Yasam merkezleri de bu
yolla biiylilemenin bir diger sekline sahne olur. Kanyon Alisveris Merkezi'nde diizenlenen Fit
Weekend etkinligi bu tiirden bir etkinlik icin gilizel bir 6rnek teskil etmektedir; etkinlikte yogadan
ruhsal hafiflemeye, annelikten yasam kogluguna genis bir yelpazede soylesiler diizenlendigi
goriilmektedir (Fit Weekend, t.y.).

Burada biiyiileyici olan tercihlerin gekiciligidir, nitekim olusturulmasi hedeflenen yeni hayat
tarzinda kurallar degil, tercihler vardir. Tiiketim imgeleri, alanlar1 ve yeni orta sinifin hayati
estetiklestirme c¢abasi, glindelik hayati idealize edilmis deneyimlerin diinyasina doniistiirme
iddiasindadir. Tiikketim diinyasi, yeninin pesinde kosan, moday: takip eden, maceradan hoslanan,
riske giren, sahip oldugu tek hayattan zevk almasi ve bunun icin ¢abalamasi gerektigini bilen
kisilerin diinyasidir. Bu kisiler yalnizca bedensel goriintimleri ile degil, mobilyalanyla,
otomobilleriyle ve gerceklestirdikleri etkinliklerle bir hayat projesine katilirlar (Featherstone,
2013: 155). Yasam merkezleri de bu projeye énemli katkilarda bulunur; izmir'de yilbasim yapay
kar gosterisi ile karsilayan tiiketici (Habertiirk, 2018), sevgililer gliniine 6zel yemek atolyesine
katilabilir (Kent Meydani Avm, t.y.), ya da tavus kuslari, tavsanlar, kopek ve kedilerle i¢ ice natiirel
bir yasamin kapilarini aralayip, Kapaligarsi’nin minyatiir mimarisiyle donatilmis bedestende tarihi
bir yolculuga ¢ikabilir (Viaport Outlet Shopping, t.y.).

Tiim bu etkinlikler ele alindiginda alisverisin 6tesine gegen bir diinya ile karsilasmaktayiz ki “yasam
merkezi” iddiasi bu agidan anlamh bir iddiaya déniismektedir. Artik bu merkezler yeme-igme ve
eglencenin oOtesinde sosyallesmenin, entelektiiel faaliyetlerin, yazma, okuma ve O6grenmenin,
kutlama veya tartismanin ya da yalnizca keyifli bir yiiriiyiisiin mekanina doniismektedir; kultiir,
sanat, miizik, ya da fast-food, alisveris, eglence, tiim bunlar ayni sinirlarin igerisinde birbirine
karismaktadir. Yasamin merkezi bu mekanlara kaydikca, bu mekanlar da “kent”’lesmektedir.

4 Kentin Yeni Hali: Simiilasyon Olarak Yasam Merkezleri

1999 yilinin Haziran ayinda ABD Ohio’da ag¢ilan Easton Town Center isimli alisveris merkezi,
perakende satis sektoriinde 6nemli bir konumda yer almasinin yaninda, bizlere alisveris icin
orgiitlenen bir mekanin ne kadar dtesine tasabilecegine dair carpici bir 6rnek sergilemektedir.
Kiiciik bir Amerika sehrini animsatan merkezin resmi internet sitesindeki kurulus amaci
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calismamizin konusu acisindan ayrica 6nem tasimaktadir; “Kentin ¢ekiciligi nostaljik cazibeyle
birlesecek ve giiclii bir mekdn duygusu uyandiracak”. Gercekten de merkez 6nde gelen magaza
zincirlerinin yaninda diinya mutfaginin cesitli orneklerinin sunuldugu restoranlara, saglk
tesislerinden eglence tesislerine, konaklama icin insa edilen konutlardan cesitli otellere, tren
istasyonundan kent meydanlari, parklar ve gesitli rekreasyon alanlarina kadar devasa bir yapi
olusturmaktadir (Easton Town Center, t.y.). Bu, yasam merkezlerini ayirt eden 6zelliklerin son ve
nihai adimidir denilebilir. Burada gergeklesen tiiketim, yasam tarzinin isaret ettigi toplumsal bir
ayrima aracilik etmenin yaninda, tliketimin mekani kentin bir simiilasyonuna doéntisiir ve kent
alisveris merkezine, kentlilik ise tiiketime indirgenip, i¢ ice gecirilir. Burada artik tiiketim de
bildigimiz sekliyle tiiketim olmaktan uzaktir; s6z konusu olan kent, kentlilik, yasam tarzi, sinif,
ayrim, tiikketim vb. ¢gesitli gostergelerin bir oyunundan ibarettir.

Jean Baudrillard’in tiiketimi ele alis sekli bu tiirden bir iliskinin analizinde agiklayic1 olacaktir.
Diislinlir icin tiiketim, basitce bir statii tasiyicisinin otesindedir. Tiiketim; yalnizca nesnelerin
islevsel pratigi lizerinden gerceklesen bir eylem ya da miilkiyet araciligiyla edinilen bireysel ya da
toplumsal isleve hizmet eden bir siire¢ de degildir. Tiiketim, “iletisim ve degis tokus sistemi olarak
durmadan verilip alinan ve yeniden yaratilan gostergeler kodu olarak” tanimlanir (Baudrillard,
2016a: 110-111). Simiilasyon kavrami da bu noktada devreye girer; glinliilk yasamin her alaninda,
gercegin nitelikleri ve 6geleri birlestirilerek yeni bir model imal edilir ve gergegin mevkiine, bu
“simtilasyon modelleri” araciligiyla tretilen bir “yeni-gercek” konumlandirilir (Baudrillard, 2016a:
160).

Baudrillard simiilasyonun tanimini; “Bir kéken ya da bir gergeklikten yoksun gercegin modeller
araciligiyla tiiretilmesine hipergercek yani simiilasyon denilmektedir.” ifadeleriyle sunmaktadir
(Baudrillard, 2016b: 13). Gergek olan ve gercegin temsili arasindaki kesin ayrimin ortadan kalktig
bu siiregte s6z konusu olan bir parodi ya da basit bir taklidin dtesinde, gostergelerin siirekli
yeniden tretildigi ve aslinin yerini aldig1 bir simiilasyon evrenidir. Burada 6nemle beliren nokta,
“simiile etmek” ile “~mi1s gibi yapmak” eylemleri arasinda yatan farkta kendisini gostermektedir.
Hasta bir bireyin davranislar tizerinden bu farki 6rneklendiren Baudrillard, hastaymis gibi yapan
kisinin yataga uzanarak bizi hasta olduguna inandirmaya c¢alisacagini, fakat bir hastalig1 simdiile
eden kisinin kendinde bu hastalifa ait semptomlarin gosterecegini belirtir. Hasta “simiilasyonu”
semptomlar iireterek gercekligin yerini almaktadir (Baudrillard, 2016b: 14-16). Simiilakr kavrami
da bu noktada konumlanir; géndereninden daha gercek, gercegin yerini alan ve onu buharlastiran,
“Bir gerceklik olarak algilanmak isteyen goriiniim” olarak simiilakr, simiilasyon evreninin temel
yapitasidir (Baudrillard, 2016b: 7).

Yasam merkezleri bir simiilasyon alanidir ve burada s6z konusu olan artik yalnizca bir tiiketim
deneyimi degil, kentlilik simiilakrinin bir 6rnegi seklindedir. Bu merkezlerin neredeyse hepsinin
acik ya da yari acik yapilar oldugu unutulmamalidir. Forum Bornova, Forum Kapadokya, Forum
istanbul vb. érneklerde gérebilecegimiz sekliyle bu mekanlar kiiciik goletler ve képriilerin yer
verildigi sokaklardan olusmakta, kendi isimleri olan bu sokaklarin kesistigi noktalar kiiglik
meydanlara ¢ikmaktadir. Ege Bolgesinin ve izmir'in ilk acik hava ahgveris merkezi olan Forum
Bornova; resmi internet sitesinde gecen ifade ile “Ege mimarisinin essiz 6zelliklerini bir Akdeniz
kasabas1 dlgeginde bir araya getiren”, iki ayr1 bulvar, bunlari birbirine baglayan meydanlar ve doért
ayr1 sokaktan olugmakta, Izmir'in dogal dokusuyla uyum icerisinde bir yasam merkezi sunma
iddiasindadir (Forum Bornova, t.y.). Benzer bir diger 6rnek Kent Meydant AVM’nin resmi internet
sitesinde yer verilen ifadelerde gozlemlenebilir. Gergeklestirdigi acikhava etkinlikler, konser ve
projelerle Bursa'nin kiiltiirel merkezi olma iddiasi ile merkez hareketli ve canli bir yasam merkezi
olarak tanmimlanmaktadir (Kent Meydan1 AVM, t.y.). Mavibah¢ce Alisveris ve Yasam Merkezi, bu
konuda bir diger ornegi teskil etmektedir. “Izmirli bir kent meydam olarak hayal edilerek”
tasarlanan yapinin mimari i¢in Ege mimarisinin en 6ne ¢ikan yani ise mutlu, huzurlu ve keyifli
olmasidir; “Bu yoldan g¢ikarak, MaviBah¢ce'nin mimarisinde canli renkler, malzemeler, teraslar,
sular, golgeler, cumbalar, balkonlar, beyaz pergolalar, ferforje detaylari, peyzaji, saat kulesi gibi
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izmire has mimari detaylar kullanilarak izmirli bir “keyif ortamm” yaratild.” (MaviBahge, t.y.).
Orneklerin cogaltilabilecegi ve simiilasyonun basitce bir -mus gibi yapmak olmadigim
unutmamamiz gerekmektedir. Tiiketimin belirleyiciligi artik anlam diinyamizla i¢ icedir, Mavibahce
ya da bir diger 6rnek, tiim bu merkezler yalnizca kentin bir pargasi degil, bircok yoniiyle kentin
bilgisini kendinde tasiyan bir modele doniismektedirler.

Baudrillard i¢in kentler tiiketim mantiinin bir sonucu olarak anlamini yitiren ve simiilasyon evreni
ile yeniden iiretilmesi ¢abalanan bir modelden ibarettir; “[..] yeni kentler, hipermarket ya da
shopping center’larin uydularina déniismiislerdir. Insanlar bu uydulara programlanmis bir toplu
tasma agiyla ulasmaktadirlar. Bunlar kentten ¢ok bir banliydye benzemektedirler.” Diisiiniir
coktandir kent olma 6zelligini yitirip dagilan kentin, kent disina tasinarak hipergercek bir model,
artik kentle higbir iligkisi kalmamis sentetik bir yerlesim bolgesi ¢ekirdegi haline dontstiigiinii
savunur (Baudrillard, 2016b: 111-112). Simiilasyon evreni ile birlikte anlamini ve islevini yitirmis
her kavram yeniden kesfedilmektedir; “Yasamla ilgili her seye, 6rnegin yitirilmis yetenekler,
yitirilmis viicutlar, yitirilmis toplumsallik ya da eski tadim yitirmis yiyeceklere kisaca her alanda
her seye eski islevi yeniden kazandirilmaya ¢alisiimaktadir.” (Baudrillard, 2016b: 31).

Yasam merkezlerinde tiim bu olgular birbirine gegmektedir. Siiphesiz tiim bu yasam tarzi, tiiketim
yoluyla var olma ¢abasi, kent ve kentlilik gibi konularin temelinde yatan bir diger sey ise kimlik
meselesidir. Baudrillard’1 takip edersek gorece yeni bir kavram olarak bireysellesmenin yarattigi
birey olma ézgiirliigii, tiilketim eylemlerinin odaginda agir bir sorumluluga déntismiistiir. Diistiniir
icin kendimizi tiiketmek pahasina bu kimlik “oyununu” siirdiirmekte, kendimizi temsil ettigini
diistindliigiimiiz bir hayaleti yasatmaya cabalamaktayizdir (Baudrillard, 2015: 52-55). Giiniimiizde
kimlik, tipki tiiketim mallar1 gibi sonsuza dek var olmamali, degisime a¢ik ve esnek olmal,
gerektiginde yok olmalidir. Bauman’a gore de kimlik insasinda yasanan belirsizlikler "gercek ve
taklit", "normal ile anormal"”, "biz ve onlar" arasindaki sinirlar1 bulaniklastirir (Bauman, 2000: 32-
41). Bu yilizden diisiiniir bu siireci alisveris merkezlerinden ayr1 ele almaz: “Satin alinabilir, uzun
slire dayanmayan, kolaylikla sokiilebilen, tamamiyla degistirilebilir olan sembollerden gevsekee
olusturulmus ve genellikle magazalardan elde edilebilen ‘toptan kimlikler’, cagdas yasamin meydan
okumalarina karsi koymak isteyen birinin kesin olarak ihtiyaci olan sey”dir (Bauman, 1999: 47).
Giddens icin de yasam tarzlar 6ziinde kim oldugumuz sorusu ile iliskilidir. Hayat tarzlar
rutinlesmis pratiklerdir ve bireysel kimligin 6ziiyle, onun insasi ve yeniden insasiyla baglantilidir;
“Bir kisinin her giin aldif1 kiiciik kararlar -ne giymesi ne yemesi, iste nasil davranmasi, aksam
kiminle bulusmasi gerektigiyle iliskili kararlar- bu tiir rutinlere katkida bulunur (Giddens, 2014:
111). Yasam merkezleri hedeflerine bu rutinlesmis pratikleri almaktadirlar, kentlilik deneyimi de
burada baslar; s6z konusu olan yalnizca bir satin alma eylemi veya eglenceye ayrilan zaman
degildir. Kent yasamina 6zgii kiiltiirel ayrimin bir mekanina déniisen bu merkezler mimarisi ile
yasadiginiz sehir ile, etkinlikleri ile kiilttirel kimliginiz ile bag kurmanizi amaglar. Fakat daha da
6nemlisi tiim bu yelpazenin kentlilik tizerinden sunuluyor olmasidir. Bu siire¢ -mis gibi yapmanin
Otesine gecer ve kentlilikten ne anladigimiz ile yakindan iliskili bir hal alir; kentlilik yalnizca bir
tiiketim deneyimi degil, bir simiilakra doniismektedir.

5 Sonug

Giin gectikte gostergeler tarafindan kusatilmaktayiz, icerigi liretmek yerine satin alabilecegimiz
gostergelere basvurmak ¢ok daha kolay ve gittikce islevi de artiyor. Yasam merkezlerinin ¢ekiciligi
de burada yatmakta, birbirinden cesitli gdstergeleri biinyelerinde barindiran, tiiketimin yalnizca
irin alisverisi olarak degil, biitiinlesmis bir gostergeler sistemi, yasam tarzi, bir kimlik 6gesine
doniistiigli, yasamin ve kentin kompakt, yeni halini sunmaktalar. Bu biraz da Baudrillard'in
Melanezyali yerlilere iliskin sundugu 6rnegi hatirlatiyor. Gokytiziinden gecen ucaklara hayran kalan
yerliler, dallar ve sarmasiklarla, geceleri 6zenle aydinlatacaklari bir toprak pargasinin sinirlarini
cizerler ve bir havaalam simiilakr insa edip, sabirla gercek ucaklarin oraya inmesini beklerler.
Buradan tiiketim toplumu tizerine bir ders ¢ikarmanin mimkiin oldugunu séyleyen Baudrillard
ekler; “Tiiketim kazazedesi de simiilakr nesnelerden ve mutlulugun karakteristik gdstergelerinden
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olusan tiim bir aygiti islerlige sokar ve ardindan (bir ahlak¢inin umutsuzca diyecegi tarzda)
mutlulugun konmasini bekler.” (Baudrillard, 2016a: 23). Yasam merkezleri ile artik kiiltir,
tiikketimin alanindadir, kiiltiirel ayrimin gostergesi de neyi, nasil tiikettigimize doniismektedir.
Tiketici takip etmesi giderek zorlasan bu dinamik gostergeler sisteminde kimligini, kentliligini,
kiiltlirel baglamda sinifsalligini -Bourdieu’cli anlamda ayrimi da- bu mekanlarda aramaktadir.

Burada carpici olan, kiiltiir ve kiiltiirel ayrima isaret eden yasam tarzi kavramlarinin dogasinin,
tiketimin dinamizmine uygun olmamasidir. Kiiltiirel faaliyetlerimiz, begeni yargimiz, yasam
tarzimiz1 olusturan davranis kodlarimiz habitusumuzla yakindan iliskilidir ki habitus bireyin
dogumu ile baslar, dnce aile, sonra egitim sistemi ve yasantisi boyunca gelisen bir yatkinliklar
sistemi olarak calisir. Dolayisiyla kiiltiir ve yasam tarzi, hizla degisen dinamik bir moda diinyasini
takiben degistirilebilecek ya da siirdiiriilebilecek kavramlar degillerdir. Ornegin moday: takiben bir
kiyafetin satin alinip kullanilmasi ile, moday1 takiben bir yasam tarzi geleneginin siirdiiriilmesi veya
kiltiirel etkinliklerin takibi ayni sey degildir. S6z konusu yasam tarzi ve kiiltiir oldugu noktada
tiiketim, gercekten de bir yasam sekline doniismeye baslar, bu yeni yasamin merkezi de kaginilmaz
olarak alisveris merkezlerinin yeni formu, farklilastigini diisiindiigiimiiz yonleriyle ele aldigimiz
yasam merkezleri olacaktir.

Tiiketim bireyselligin sonu gelmeyecek bir arayisa doniismesiyle giiniimiiz diinyasina derinden etki
etmistir; anlasilan artik ne tiikettigimiz konusu degil, nerede ve ne sekilde tiikettigimiz konusu
giderek dnem kazanmakta ve tiiketim bash basina bir yasam tarzi olarak dne ¢ikmaktadir. Buradan
hareketle tiiketim, kiiltlirel ve sanatsal faaliyetlerden sabah kahvaltimiza, sosyal etkilesimin her
tiriine bulasip, yasam merkezleri gibi alisveris merkezlerinde birer deneyime doéniismektedir. Bu
deneyimin biiyiileyiciligi bir yana, tiim bu repertuarin akilci bir paket dalinde sunuluyor olmasi
da ayr1 bir konudur; aracimizi park etmek bir sorun olmaktan ¢ikar, merkezin giivenligi
istenmeyenleri disarida tutar ve giderek vakti azalan tiiketiciye sikistirilmis bir kent deneyimi vaat
eder. Buradan bakildiginda yasam merkezlerinde hedeflenen sey tiiketicinin giindelik, haftalik ya
da aylik rutinleridir; yalmzca kiyafet, oyuncak ya da bakim iiriini aligverisi sizi bu mekalara
cekmez (ya da her zaman cekmeyecektir), bununla birlikte, kentli zevkinize uygun sanatsal
faaliyetlerden, kiiltiirel etkinliklere, genis meniisiiyle deneyiminize renk katacak restoranlardan,
giindelik molaniza layik kahveleriyle c¢esitli mekalarina kadar her sey disiinilmiistiir,
soluklanmak isterseniz gol kenarinda bir bank isinizi gorecektir. Alisveris bu deneyimin
merkezinde degil, bu deneyime biitiinlestirilmistir, artik merkeze alinan yasantinizdir.
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