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Dijital Pazarlama

Kiiresel Dijital Pazarlama
Internet Pazarlama

Dijital Reklam Pazar1
Dijital Pazarlama Egilimleri

Geleneksel internet pazarlamanin yerini yeni dijital iletisim kanallar ve ¢ok ¢esitli firsatlara
olanak saglayan dijital pazarlama almaktadir. Bu nedenle dijital pazarlamanin 6zelliklerini ve
tiriin tanitim firsatlarini belirlemek zorunlu hale gelmektedir. Dijital pazarlama ile internet
pazarlamasi arasindaki farki tanimlamak ve temel dijital pazarlama araglarini géz éniinde
bulundurmak gerekmektedir. Arastirmanin temel amaci, tiiketicinin dijital reklama yo6nelik
davranisini, reklam etkisinin etkinligini ve tiiketicinin kitle iletisim araglar1 ile iletilen
pazarlama mesajlarina karsi tutumunu belirleyen faktorleri incelemektir. Kirgizistan'da
yasayan bireylerin dijital reklamlara karsi tutum ve algilarini belirlemek i¢in 450 kisi ile
elektronik ortamda anket ¢alismasi yapilmistir. Ankete verilen yanitlarin IBM SPSS 22.0
paket programiyla analizi yapilmistir. Verilerin analizinde tanimlayia istatistikler frekans,
ylzde, ortalama, standart sapma ile sunulmustur. Elde edilen bulgulara gore insanlar
internet ve sosyal medya iizerinden alinan mesajlara glivendikleri ve triinle ilgili bilgi
edindikleri goriilmektedir. En ¢ok ilgi ve dikkat ¢eken internet reklami sosyal aglardir
goriisiinde olanlar modern internet reklamlarinin Kkalitesine daha yiliksek puanlar
verdikleri gortlmektedir. Egitim durumu arttikca web sitelerinde ve makalelerdeki
reklamlar1 dikkat c¢ekici bulma durumlari da artmaktadir. Calismanin sonuglari, tilkedeki
cesitli sektordeki sirketlerin dijital pazarlama yoluyla tanitim planlanmasi ve marka tanitim
faaliyetlerinin gelistirmesi i¢in pratik dneme sahip olmaktadir.
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