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Gog eden topluluklarin gittikleri yerlerde tiretim aliskanliklarini devam ettirmeleri ve
markalarini da beraberinde getirmeleri, marka kimligi ve imajinin siirekliligi agisindan
dnemlidir. 2011 yilinda yasanan Suriye i¢ savasi birgok isletmeyi olumsuz etkilemistir.
Savasin ardindan bir¢ok marka Suriye’den ayrilarak go¢ ettikleri tilkede yeni stratejilerle
piyasada tutunmaya calismaktadir. isletmeler markalarini yeni yerlerde tanitarak kul-
landiklar1 pazarlama stratejileri ile kiiltiirel mirasina odaklanmakta ve gé¢ edilen yerde
marka degerinin siirdiiriilebilirli§ini saglamaktadir. Suriye ve Gaziantep arasindaki ta-
rihsel ve kiiltiirel iliskilerin varhigi Suriyeli isletmelerin Gaziantep’i tercih etme nedenleri
arasinda goriilmektedir. Bu isletmelerin Suriye kiiltiirii ve geleneklerini yansitan iirtinle-
ri sunmasi, ekonomik gelisme saglamasi ve bélgedeki turizm sektdrii agisindan da 6nem-
lidir. Suriyeli isletmelerin markalariyla birlikte gé¢ etmesi, isletmelerin yeni yerde kabul
gdrmesine yardimci olmaktadir. Gogmen isletmeler kendi topluluklari arasinda giiglii
baglar kurarak markalarini korumaktadir. Bu gé¢men dayanisma aglari sayesinde statii-
ler ve sosyal uyum, marka degerini korumakta kritik rol oynamaktadir. Bu isletmelerin
yeni pazarlara girerken uyguladiklar: yeni stratejilerin neler oldugu ve marka algilarinin
isletme ydneticileri agisindan hangi yénde oldugunu belirlemek 6nemlidir. Bu makale
ticari marka haklarina sahip olan Suriyeli isletmelerin Gaziantep’te mevcut marka ile
devam ederken yoneticiler agisindan marka algilarini ve onu nasil devam ettirdiklerini
belirlemek i¢in yazilmistir. Uygulama ydntemi olarak nitel arastirma baglaminda MAXQDA
2022 nitel veri analiz programi kullanilmistir. Calisma sonucunda: (i) Suriyeli isletme sa-
hiplerinin marka devamliligini saglamak amaciyla iiriinlerde farklilasmaya gittikleri, (ii)
calisma saatlerini yeni iilkeye gore ayarladiklari, (iii) marka devamliligindan sorumlu ki-
silerin aile tiyeleri oldugu, (iv) isletmelerin biitce yetersizliginden dolay dijital platform-
lar tizerinden reklam yaptiklar: bulgulanmistir.
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