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fmajoloji, Prof. Dr. Ali Oztiirk’iin Imajoloji: Bir Disiplin Denemesi adli eseriyle 2000’1i yillarin
basinda literatiire kazandirilan, imge kavramini merkeze alarak bilgi {iretimini yeniden
degerlendiren disiplinlerarasi bir kuramsal cergevedir. Bu makalede, imajolojinin kavramsal
ve epistemolojik temelleri incelenmekte, sosyal bilimlerde kullanimi tartisilmakta ve klasik
imajoloji yaklasimlarindan farklari tartigilmaktadir. imajoloji, imgeleri yalnizca temsil
unsurlari olarak degil, ayni zamanda 6zgiin bir bilgi tiirii ve epistemolojik kategori olarak ele
almakta; felsefe, sosyoloji, psikoloji, kiiltiirel calismalar ve iletisim gibi alanlar1 biitiinlestiren
¢ok boyutlu bir model sunmaktadir. Calismada, dijital cagda imajlarin sanalite olgusu ve
kopiik biling kavrami araciligiyla toplumsal yapilar: nasil doniistirdiigii, modern medya
ve iletisim araglarinin imajist bilgi tiretimindeki rolii ve bu baglamda toplumsal biling ile
manipiilasyon siirecleri degerlendirilmektedir. Ayrica imajist bilgi metodolojisinin sosyal
bilimlerde sundugu yenilikler ve Bati merkezli imajoloji anlayisina getirdigi elestiriler ele
almmmaktadir. Sonug olarak, imajolojinin gorsel ve sembolik bilginin tarihsel, toplumsal
ve dijital diizlemlerde ¢6zliimlenmesinde metodolojik bir acilim ve 6zgiin katki sundugu
ortaya konmaktadir, imajoloji kurami, dokiiman incelemesi yéntemiyle ve betimsel analiz
gergevesinde biittinciil bir yaklasimla yeniden yorumlanmistir.
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Abstract

Imagology is an interdisciplinary theoretical framework introduced into the academic
literature in the early 2000s through Prof. Dr. Ali Oztiirk’s work Imagology: An Essay on
a Discipline. Centering on the concept of the image, it reconsiders the production of
knowledge. This study examines the conceptual and epistemological foundations of
imagology, discusses its application within the social sciences, and highlights its differences
from classical approaches to imagology. Rather than treating images merely as elements
of representation, imagology conceptualizes them as a distinct form of knowledge and an
epistemological category. In doing so, it offers a multidimensional model that integrates
disciplines such as philosophy, sociology, psychology, cultural studies, and communication.
The study explores how images reshape social structures in the digital age through the
notions of “virtuality” and “foam consciousness,” as well as the role of modern media and
communication technologies in the production of imagological knowledge and evaluates
the processes of social consciousness and manipulation. Furthermore, the article discusses
the methodological innovations offered by imagological epistemology in the social
sciences and its criticism of the Western-centered conception of imagology. The findings
demonstrate that imagology provides a methodological advancement and an original
contribution to the interpretation of visual and symbolic knowledge across historical,
social, and digital contexts. Finally, imagology is reinterpreted through a holistic approach
based on document analysis and descriptive analysis.
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Giris

Toplumsal imgelerin bilgi ve gerceklik insasindaki belirleyici rolii, akademik literattirde
farkli disiplinler tarafindan farkh bicimlerde ele alinmaktadir. Bu alanda Tiirkiye’de 6zgiin
ve sistematik bir kuramsal cerceve ilk kez Ali Oztiirk tarafindan gelistirilmistir. Oztiirk,
2001 yilinda tamamladig1 Yiiksek Lisans tezinde imge olgusunu salt edebi ya da kiiltiirel
bir mesele olarak degil, bagimsiz bir bilgi kuraminin nesnesi olarak konumlandirmis, bu
yaklagimini 2008 yilinda yayimladigi imajoloji: Bir Disiplin Denemesi adli eseriyle kurumsal
ve disipliner bir cerceveye tasimistir. imajoloji, gercegin ve olgularin imgesel bilgisine
odaklanan, insan bilincinin olusum siireglerinden medeniyet kuramlarina dek genis bir
yelpazede imgeyi analiz eden sistematik bir bilgi teorisi olarak tanimlanmaktadir.' Bu
yontiyle imajoloji; felsefi, epistemolojik ve disiplinlerarasi bir derinlik tasimaktadir.

Bati akademisinde ise imge caligmalari, Oztiirk’iin ¢alismasindan sonraki yillarda,
dzellikle 2005’ten sonra Beller ve Leerssen gibi isimler dnciiliigiinde imajoloji bashg altinda
karsilastirmali edebiyat ve kiiltiirel calismalar ekseninde sekillenmistir. Beller ve Leerssen’in
tanimiyla imagology, edebiyattaki ulusal stereotiplerin elestirel analizidir.? Ozellikle
oteki ile kendimiz hakkindaki zihinsel imgelerle ilgili olmasi ¢nemlidir.® Fakat sadece
kargilastirmali edebiyat ve ulusal bir imge anlayisi icerisinde degerlendirilen imagology
kuramsal derinlik konusunda sinirliliklar: bulunan bir kavramdir. Bu baglamda, Prof. Dr. Ali
Oztiirk’iin ¢ok daha 6nce ortaya attig1 ‘imajoloji’ disiplini kuramsal bir derinlik ve biitiinliik
icerisinde kapsamli bir perspektif sunmaktadir. Klasik imajoloji ¢alismalari, bir ulusun
digerine iliskin gelistirdigi imgeleri, 6zellikle edebi metinler ve séylemler {izerinden analiz
eder; bu cergevede metinlerdeki temsillerin ideolojik ve tarihsel baglamlarini ¢gziimler. S6z
konusu yaklasim kendi sinirlari iginde tutarl ve degerli bir ¢erceve sunmakla birlikte, imge
olgusunun felsefi temelleri, kullanim amaglari, insan bilincindeki derin yapilarla iligkisi
bakimindan farkh bir odaga sahiptir. Diger bir deyisle, Bati'daki imajoloji ile Oztiirk’iin
imajolojisi, birbirinin alternatifi ya da devami olmaktan ziyade, imge meselesini farkl: 6lgek
ve amaglarla ele alan iki ayr1 kuramsal girisim olarak degerlendirilmelidir.

Bu calisma, Oztiirk’iin imajoloji kuramini sosyal bilimler agisindan disipliner bir
bilgi kurami olarak incelemeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda oncelikle imajolojinin
kavramsal ve epistemolojik cercevesi ele alinmakta, ardindan dijital ¢agda imgelerin
artan belirleyiciligi, medya ve iletisim teknolojilerinin imajist bilgi tiretimindeki rolii ve
toplumsal biling yapilarinin imajlar araciligiyla nasil doniistiigii tartisilmaktadir. Sanalite
olgusunun yiikselisi, kopiik biling gibi kavramlarla ifade edilen biling formlar: ve imajlarin
toplumsal alg1 tizerindeki manipiilatif islevi de bu ¢ercevede irdelenmektedir. Son olarak

Ali Oztiirk, imajoloji: Bir disiplin denemesi (Ankara: Elis Yayinlari, 2013).

Laura Dooley, Second-level Students’ Perceptions of Immigrants Investigated in the Classroom: An Imagological
Mixed-Methods Approach (Dublin: Dublin City University, Doctoral Dissertation, 2015).

Manfred Beller-Joep Leerssen (ed.), Imagology: The Cultural Construction and Literary Representation of Nati-
onal Characters: A Critical Survey (Amsterdam: Rodopi, 2007).
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imajoloji kuramuyla iliskilendirilen c¢alismalara yer verilmis, imajolojinin kuramsal
temelleri, sosyal bilimlerde kullanim alanlari ve nasil kullanilabilecegi biitiinciil bir bicimde
ortaya konulmaktadir.

1. Kavramsal Cergeve: imajolojinin Temelleri

Ali Oztiirk’iin gelistirdigi imajoloji kurami, imgeleri birer bilgi birimi ve epistemolojik
yapt olarak ele alan disiplinlerarasi bir kuramdir. Bu yaklasim, imge epistemolojisi
temelinde, gercegin, olgunun veya kavramlarin imgesel bilgisini kategorize etmeyi ve
sistematik hale getirmeyi hedefler. Oztiirk’e gére imajoloji, gercekligi ve olgular1 imge
temelinde yeniden anlamlandirmak, her tiirlii beseri faaliyet ve bilgiyi imgesel boyutlariyla
yeniden teorilestirmek iizere tasarlanmis meta-multi-metodist bir disiplindir.* Bu disiplin,
klasik pozitivist bilgi anlayisinin Stesine gecerek sembolik ve gorsel bilgiyi de kapsayan
genisletilmis bir bilgi kurami sunar. imajoloji kapsaminda “imajist bilgi”, bilgiyi olusturan
tiirlerden biri olarak tanimlanmakta ve imgelerin, bireysel bilingten toplumsal yapiya
uzanan déniistiiriicii rolii vurgulanmaktadir. imajolojinin kuramsal gercevesi, imgelerin
tarihsel gelisimini ve toplumsal yapilarla iliskisini inceleyen bir perspektife dayanmaktadir.
Oztiirk’iin eserinde imgelerin mitolojiden modern dijital kiiltiire uzanan déniisiimii, insan
varolusu ve biling tipolojisiyle imgeler arasindaki iliski, imajlarin ontolojisi ve epistemolojisi
detayli bicimde analiz edilir. imajolojiye gore, ilkel mitolojik sembollerden ulus-devlet
ikonografisine, oradan da dijital cagin simiilasyonlarina kadar imgeler, bilgi tiretiminin ve
toplumsal mesruiyetin merkezinde yer almistir. Bu yaklasim, imgelerin kutsal anlatilardan
sekiiler ideolojilere evrilen seriivenini takip ederek hem ge¢mis toplumlarda hem de
¢agimizda imajlarin bilgi yapilar1 kurmadaki islevini ortaya koyar. Bir imge yeterince
uzun siire tekrarlandiginda ve toplumsal bilingte yer ettiginde, insanlar onu tartismasiz
bir gercek gibi algilamaya baslar. Ornegin, bir ulus siirekli olarak kahramanlik destanlari,
bayrak torenleri ve milli marslar tizerinden “cesur, fedakar” olarak sunulursa hem kendini
algilayist hem de disaridan onun algilanisi bu imgeye gére bicimlenecektir.

Imge ve simiilasyona iliskisine bakildiginda burada Baudrillard’in simiilasyon kurami én
plana ¢ikmaktadir. imgenin temsil ettigi seyden ziyade basl basina bir gerceklik oldugunu
vurgulamaktadir. Simiilakrlar ve Simiilasyon kitabinda Baudrillard'in da vurguladig:
lizere artik simiilakrlar bizatihi bir gerceklik alan1 olusturmaktadir.® Oyle ki artik imgeler
sadece bir simge olmaktan ¢ikmis bizatihi kendileri odak noktaya konulmustur. Ornegin
reklamlardaki “mutluluk” imgesi, tirtinii kullanma deneyiminden bagimsiz olarak o {irtiniin
mutluluk verdigi inancini dogurmaktadir.

Oztiirk, imgeleri yalnizca temsil araglari olarak degil, bilginin olusumunda merkezi
unsurlar olarak degerlendirir. Bu bakis agisiyla imajoloji, bilginin kaynaklarini ve kanallarini

* Ali Oztiirk, “imajoloji Disiplini Baglammda Meta-Epistemolojik Arizi-Kiilli-Usul Kritik Modeli ve Bati-im-

geci Metodolojinin Cikmazi”, Academic Platform Journal of Education and Change 1/2 (2018), 45-56.

> Jean Baudrillard, Simiilakrlar ve Simiilasyon, ¢ev. Oguz Adanir (Ankara: Dogu Bat1 Yayinlari, 2024).
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imgesel diizeyde yeniden tamimlamaktadir. Ornegin, geleneksel toplumlarda mitolojik
imgeler toplumsal diizeni mesrulastiran kutsal semboller iken, modern dénemde ulusal
marslardaki veya bayraklardaki imgeler kolektif kimligi insa eden araglara déniismiistiir.
imajoloji disiplini, bu déniisiimleri tarihsel derinlik icinde incelerken, modern toplumlarda
reklam, medya, sanat gibi alanlardaki imgelerin de benzer sekilde bilgi ve biling insasindaki

rollerini analiz eder.

Bati’daki imajoloji (imgebilim) yaklasimi, 1950’lerden itibaren Fransiz, Alman ve
Hollanda ekollerinde gelismis ve edebiyat merkezli bir arastirma alani olarak ortaya
cikmistir. Bu gelenek, uluslarin tekine dair imgelerinin edebi metinler, seyahatnameler
ve tarih yazimi {izerinden incelenmesine odaklanir.® Ornegin, Fransizlarm ingilizleri nasil
betimledigi ya da seyahat yazilarinda “Dogu” imgesinin nasil insa edildigi bu ¢alismalarin
tipik konulari arasindadir. Ozellikle Leerssen, kiiltiirel milliyetcilik, karsilastirmali edebiyat
ve tarih konularinda imgebilimden derinlemesine faydalandigi gériilmektedir.” Ancak klasik
imajoloji, temsil diizeyinde degerli katkilar sunmakla birlikte, imajlarin bilgi tiretimindeki
roliinii ve toplumsal bilingle iliskisini yeterince tartismamustir; imgelerin epistemolojik
statiisiinii, biling yapilarindaki derinliklerini ve dijital ¢agdaki déntistimlerini yeterince
ele almamistir.® Buna karsilik Ali Oztiirk’iin gelistirdigi imajoloji, Bat'daki metin odakh
ve Avrupa merkezci yaklasimlardan ayrisarak 6zgiin, disiplinlerarasi ve epistemolojik bir
kuram olarak ortaya ¢ikmustir.

Oztiirk, imajolojiyi yalnizca ulusal stereotiplerin incelenmesine indirgememis;
galigmasini “bir disiplin denemesi” olarak sunarak miistakil bir teori ve yontem biitiinti
halinde gelistirmistir. Dolayisiyla imajoloji, klasik imajolojinin sinirlarim asarak gorsel,
sembolik ve toplumsal bilgiyi biitiinciil bir epistemolojik ¢ercevede yeniden diisiinmeyi
miimkiin kilmaktadir. imajolojinin amaci incelendiginde sosyal bilimlerde 6zellikle de
dijital cagdaki imgelerin islevinin irdelenmesi sz konusu oldugunda etkin bir bicimde
kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Yukarida ortaya konan bu kavramsal ayrim gozetilerek,
calismada yer verilen Bati kaynakl literatiir, Oztiirk’iin yaklasimimi dogrudan elestiren
bir literatiir olarak degil, kavramin karsilastirmali ¢ercevesini ortaya koyan bir zemin
olarak kullanilmistir. Bu baglamda Oztiirk’iin imajolojisinde, imge olgusuna yaklagim
¢ok daha derinlemesine ve elestireldir. imajoloji, imgenin ideolojik ve biligsel boyutlarim
¢Oziimlemeye girisir; imgelerin arkasindaki biling yapilari, iktidar iliskileri ve teknolojik
ortamlar mercek altina alinir. Klasik imajoloji ise ¢ogunlukla metindeki imgeyi tespit
etmek ve baglamina oturtmakla yetinirken, imajoloji bu imgelerin toplumsal gercekligi
nasil inga ettigi, bilginin diger tiirleriyle (bilimsel, kavramsal bilgi gibi) nasil etkilestigi
gibi sorular sorar. Oztiirk’iin caligmalarinda, klasik bilimsel bilgi ile sembolik-imajist bilgi

Manfred Beller-Joep Leerssen (ed.), Imagology: The Cultural Construction and Literary Representation of Nati-
onal Characters: A Critical Survey (Amsterdam: Rodopi, 2007).

Katharina Edstadler vd. (ed.), New Perspectives on Imagology, Studia Imagologica 30 (Leiden: Brill, 2022).
Joep Leerssen, «Imagology: On Using Ethnicity to Make Sense of the World», Iberic@1 10 (2016), 13-31.
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arasindaki ayrim yeniden diisiiniilmekte; imgelerin de en az rasyonel kavramlar kadar
bilgi iiretimine katki sundugu savunulmaktadir. imajoloji disiplini bu yéniiyle postmodern
bilgi tartismalarina da eklemlenmekte, “hakikat”in imgeler araciligiyla insasina elestirel
bakis gelistirmektedir. imajolojinin bir diger ayirt edici 6zelligi, son derece disiplinlerarasi
bir ydnelime sahip olmasidir. Oztiirk’iin yaklasimi, felsefe, sosyoloji, psikoloji, tarih,
kiilttirel ¢alismalar, iletisim ve medya teorisi, sanat tarihi, estetik, etik gibi pek ¢ok alam
imge ekseninde birlestirir. Bu sayede imajoloji, insan deneyimini ve bilgisini biitiinciil
bir perspektifle ele alabilir. Ornegin felsefi agidan bakildiginda imajoloji, Platon’dan
gliniimiize “imge” kavraminin ontolojik statiisiinii ve bilgi degeri tartismalarini igine alir.
Sosyolojik agidan, modern toplumda ideolojilerin ve kolektif kimliklerin imajlar yoluyla
nasil kuruldugunu inceler. Psikoloji ile kesistiginde, bilingalt1 imgeler, riiyalar veya kolektif
bilingdisi mitolojiler imajoloji kapsaminda degerlendirilebilir.

Oztiirk, imajolojide yatay ve dikey araclar ayrimi yaparak disiplinlerarasiliga bir
sistematik kazandirir. Yatay araglar, reklamcilik, poptiler medya, sosyal medya gibi genis
kitlelere yayilan ve glinlikk yasami kusatan imge tireticileridir. Dikey araglar ise ideoloji,
sanat, din, egitim gibi daha derin yapilarin icinde yer alan, kiiltiirel ve tarihsel baglama
niifuz eden imge katmanlaridir. Ornegin reklam ve medya dili, giiniimiiz toplumunda
siirekli bir imge bombardimani yaratirken (yatay arag), sanat eserleri veya dini ritiieller
yiizyillar icinde biriken imgesel formlar1 tasiyan dikey araglardir.’ imajoloji, bu farkh
diizlemlerdeki imge tiretimini birlikte analiz ederek hem giincel hem tarihsel perspektifi
harmanlar. Bu sayede bir yandan dijitallesme sonrasi ortaya ¢ikan “képiik biling” gibi 6zgiin
biling modellerini tartisirken diger yandan mitolojik dénemden beri siiregelen sembolik
formlarin izini siirebilir. imajoloji disiplininin sundugu ¢cok boyutlu farkindaliga ve kuramsal
cerceveye ragmen literatlirde yeterince karsilik bulmadigi gériilmektedir. Bu baglamda,
2000’li yillar sonrasinda belirginlesen kavramsal bosluk, Oztiirk’iin (2001) ¢alismasiyla
birlikte kuramsal bir zemine tasinmistir. Nitekim 2001 6ncesi sinirli metinlerde yiizeysel
bir icerikle yer bulan imaj terimi, bu tarihten itibaren daha net ve kapsamli bir muhteva
kazanmis ve akademik diizlemde sistematik bir yapiya kavusmustur.

2. Yontem

Bu arastirma, nitel arastirma ydntemi kullamilarak yazilmistir. Nitel arastirmalar,
toplumsal olgulari baglami icinde anlamaya, betimlemeye ve yorumlamaya yonelik
arastirma desenleridir.'® Calismanin amaci, imajoloji kuraminin kavramsal ve yéntemsel
boyutlarini incelemek oldugundan, arastirma ampirik saha verilerine degil, literatiir
temelli dokiimanlara dayandirilmistir.

Oztiirk, Imajoloji.
19 John W. Creswell, Qualitative Inquiry and Research Design: Choosing Among Five Approaches (Sage, 2013); Sha-
ran B. Merriam, Qualitative Research: A Guide to Design and Implementation (Jossey-Bass, 2009); Ali Yildi-

rim-Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yéntemleri (Ankara: Seckin Yayincilik, 2021).
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Arastirmada kullanilan temel teknik dokiiman incelemesidir. Dokiiman incelemesi, yazili
materyallerin sistematik bi¢imde toplanmasi, analiz edilmesi ve yorumlanmas siirecini
ifade eden bir nitel veri toplama yéntemidir."! Bu kapsamda, Ali Oztiirk’iin imajoloji iizerine
kaleme aldig1 eserler basta olmak tizere, kuramin kavramsal temellerini ve metodolojik
acilimlarini tartigan makaleler, kitap bolimleri ve akademik calismalar incelenmistir.
Dokiiman se¢iminde belirli &lgiitler esas alinmustir. flk olarak, incelenen kaynaklarin
imajoloji kuraminin kavramsal ve ydntemsel boyutlariyla dogrudan iliskili olmasi sart:
aranmis, konuyla dolayli iliskili ¢alismalar kapsam diginda birakilmistir, ikinci olarak,
kaynaklarin akademik giivenilirligi gézetilmis, hakemli dergilerde yayimlanmis makaleler,
alaninda tanimmis yayinevlerince basilmis kitaplar ve akademik tezler tercih edilmistir.
Ugiincii olarak, kuramin giincel tartigmalar icindeki konumunu yansitabilmek amaciyla
hem klasik imgebilim/imajoloji literatiirii hem de Oztiirk’iin Tiirkge literatiirdeki katkilari
bir arada degerlendirilmistir. Ayrica kuramin elestirel bigimde konumlandirilabilmesi igin
Bat1 merkezli imgebilim gelenegini temsil eden uluslararas: kaynaklara da yer verilerek
karsilastirmali bir okuma imkani saglanmaya c¢alisilmistir.

Elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle ¢éziimlenmistir. Betimsel analiz, elde
edilen verilerin 6nceden belirlenen temalar etrafinda diizenlenmesi, yorumlanmasi ve
tartisilmas: siirecini icerir.”” Bu dogrultuda imajolojinin kavramlari, kuramsal boyutlari ve
sosyal bilimlerdeki ydntemsel yeri belirlenen temalara gore siniflandirilmis, yorumlayici
bir cercevede degerlendirilmistir. Analiz stirecinde hem kavramlarin tarihsel gelisimi hem
de farkli disiplinlerle etkilesimleri dikkate alinmistir. Arastirmanin epistemolojik yonelimi
yorumlayici paradigma ile uyumludur. Bu paradigma, toplumsal gercekligin yalnizca
nesnel gozlemlerle degil, baglamsal ve 6znel yorumlarla da anlasilabilecegini savunur.’
Bu nedenle arastirmada ulasilan sonuglar, nesnel dl¢iimlere degil, literatiirden elde edilen
kavramsal ¢oziimlemelere dayanmaktadir.

Galismanin sinirlihig, yalnizea ikincil verilere ve kavramsal incelemelere dayanmasidir.
Ampirik saha arastirmasi yiirtitiilmediginden bulgularin genellenebilirligi sinirhdir, Ancak
glivenilir akademik kaynaklara dayali olarak gerceklestirilen bu kuramsal ¢dziimleme,

imajoloji disiplininin ydntemsel katkilarini tartismak icin saglam bir zemin sunmaktadir.

3. imajolojinin Yontemsel Yaklagimi ve Epistemolojik Yeniligi

Bu bdliimde imajolojinin kendine has yéntem énerisi iizerinde durulacaktir, Ali Oztiirk,
imajolojiyi “meta-multi-metodist” bir disiplin olarak tanimlar; yani birden fazla yontemi
meta diizeyde bir araya getiren, cok katmanli bir metodoloji énerir. imajoloji, ihtiyag

1 Glenn A. Bowen, «Document Analysis as a Qualitative Research Method», Qualitative Research Journal 9/2

(2009), 27-40.

12 Ali Yildirim- Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (Ankara: Seckin Yayincilik, 2021).

13 Thomas A. Schwandt, «Constructivist, Interpretivist Approaches to Human Inquiry», Handbook of Quali-

tative Research, ed. Norman K. Denzin- Yvonna S. Lincoln (Thousand Oaks: Sage, 1994), 118-137; Merriam,
Qualitative Research.
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duydugunda metin ¢6ziimlemesi, gostergebilimsel analiz, tarihsel karsilastirma, medya
icerik analizi, psikolojik yorumlama gibi farkli yontemleri birlikte kullanabilecek esneklige
sahiptir. Bu ydniiyle klasik yontem yaklasimlarina elestirel bir alternatif olusturur.

fmajolojinin yéntemsel yeniligi, klasik bilimsel bilgi ile sembolik bilgi arasindaki sinir1
yeniden tartismaya agmasidir. Modern bilim paradigmasi, dogrulanabilir ve nesnel bilgiyi
esas alirken, mitler, semboller veya imgeler gibi 6znellik iceren unsurlar: genellikle bilgi-
dis1 sayma egilimindedir. Oysa imajoloji, bu tavra itiraz ederek, imgesel olanin da bilgi
liretebilecegini dne siirer. Nitekim insanlik tarihine bakildiginda, mitolojiler ve dini imgeler,
toplumlarin diinyay1 anlama ¢abasinin bir pargasi olmus ve kolektif hafizada yer etmistir.
fmajoloji metodolojisi, nesnellik-iddiasi tasiyan bilimsel bilgi ile znellige acik imajist bilgi
arasindaki etkilesimi ortaya koymay1 hedefler. Bu yaklasim, sosyal bilimlerde insani ve
toplumu anlamak i¢in daha kapsayici bir yontem seti olusmasina katki sunmaktadir.

imajoloji, bir yéntem olarak sosyal bilimlerde arastirma nesnesini imgeler {izerinden
tanimlamay1 ve bu imgeleri ¢ok katmanli baglamlarda ¢oziimlemeyi miimkiin kilar.
Oncelikle imajoloji, inceleme konusunu bir imge ya da imgesel sistem {izerinden belirler;
bu, bir sehir silueti, politik lider portresi, reklam kampanyasindaki mutluluk imgesi ya da
dijital kiiltiirdeki mem’ler olabilir. Belirlenen imge, tarihsel, kiiltiirel, teknolojik ve ideolojik
baglamlariyla birlikte ele alinir ve bu siirecte farkli yontemlerin entegrasyonu devreye
girer. Imajoloji, Ali Oztiirk’iin tanimladig1 “meta-multi-metodist” yaklasim uyarinca tek
bir metodolojiye bagh kalmaz; gostergebilimsel ¢dziimleme, tarihsel karsilastirma, medya
icerik analizi, s6ylem analizi ya da sosyolojik anket ve goriismeleri biitiinlestiren esnek bir
cerceve sunar. Boylelikle imajoloji, imgenin yalnizca bir temsil unsuru olmadigini, aym
zamanda bilgi tireten bir yapi oldugunu ortaya koyar. Bu baglamda, arastirmaciya imgelerin
nasil bir bilgi iirettigini, bireysel bilincten toplumsal bilince nasil aktarildigini ve bu
siireclerin manipiilasyonla nasil iliskili oldugunu sorgulama imkani tanir. imajolojinin bu
yontemsel boyutu, kent sosyolojisinden medya ¢alismalarina, siyaset biliminden kiiltiirel
galigmalar ve egitim arastirmalarina kadar genis bir alanda uygulanabilir olup, gorsel ve
sembolik bilgiyi disiplinlerarasi bir perspektifle degerlendirmeyi miimkiin kilmaktadir.

Sonug olarak, imajoloji yontemsel olarak tek bir disipline veya metoda bagl kalmayan,
insan ve toplum arastirmalarinda yeni kombinasyonlara imkan taniyan bir yaklasim
gelistirmistir. Bu yaklasimin somut tezahtirleri, sonraki béliimde dijital ¢ag, medya ve
toplumsal biling konularindaki analizlerle gdsterilecektir.

4. Analiz ve Tartisma

imajolojinin kuramsal temellerinin anlasilmasinin ardindan, bu béliimde kuramin éne
¢ikan tematik ve uygulamali boyutlar: tartisilacaktir. Ali Oztiirk’iin imajoloji modeli, cok
katmanli bir kuramsal sema sunar ve dzellikle dijital ¢cag, medya, toplumsal biling ve imajist
bilgi gibi konularda 3zgiin kavramlar ve tespitler icermektedir. Asagida, belli basliklar
tizerinden imajolojinin getirdigi bakis agilar: ele alinmaktadir.
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4.1. Dijital Cag, Sanalite ve “Kopiik Biling”

21. ylizyihn dijital devrimi, imajoloji kuraminin en dikkat ¢ekici bicimde uygulandig/
uygulanacagi alanlardan biridir. Oztiirk, dijitallesme sonucu ortaya ¢ikan yeni toplumsal
yapilara “sanalite” adini verir. Sanalite, sanal gergeklik kiltiiriintin hikim oldugu,
iliskilerin ve iletisimin biiytik él¢lide imgeler ve sanal semboller tizerinden kuruldugu
bir sosyolojik olgudur.!* Sosyal medya platformlari, dijital oyunlar, sanal topluluklar
gibi tiim bu mecralar, fiziksel gercekligin 6tesinde bir sanal gerceklik katmani olusturur.
imajoloji, sanaliteyi ayrintili bir model olarak ele alir ve dijital cagin imgelerini ekolojik
bir perspektifle incelemektedir. Ekolojik bir perspektifle incelemeyi biraz daha agacak
olursak, sanalite, imgelerin Uretildigi, yayildigi, beslendigi ve yok oldugu habitat gibi
ele alinmaktadir. Nitekim metaverse evrenlerinde, sosyal medya platformlarinda da
bunun sik¢a drneklerine rastlanmaktadir. Ornegin, bir sosyal medya akiminda bakilmasi
gerekenler; imgenin kaynagi (hangi kiiltiirel, politik veya ticari aktérlerin hangi imgeleri
lirettigi vs.), imgenin dolagimi (nasil ve kimler tarafindan paylasildigi, hangi mecralarda
daha ¢ok tutundugu), imgenin 6mrii (bazilari -képiik biling kavramiyla da anlayacagimiz
lizere- ¢ok hizli tiiketilir, bazilari ise kalicihiini korur), imgeler arasi etkilesim (bir imgenin
baska imgelerle birleserek yeni bir anlam dogurmasi) ve gevresel faktorler (trend listeleri,
algoritmalar, yayginlasma kriterleri vb.) olmalidir. Tiim bunlar bir ekosistem gibi belirleyici
faktorleri olusturur. Glinlimiize baktigimizda artik metaverse evrenlerinin yiikselise gectigi
goriilmektedir. Bu evrenlerde de yeni bir ekosistem olustugunu ve ekolojik perspektifi goz
oniinde bulundurarak bir metodolojik yaklasim sergilenebilmesi 6nemlidir.*®

Bu baglamda ortaya ¢ikan kavramlardan biri de “képiik biling” (foam consciousness)
kavramidir. Kopiik biling, dijital ortamda olusan parcali, akiskan ve kisa dmiirli biling
yapilarini tanimlamak icin kullanilmaktadir. Nasil ki képtik, baloncuklardan olusan, gegici
ve stirekli degisen bir yap1 ise; dijital cagda bireylerin biling halleri de benzer sekilde
tutarsiz, anhk etkilesimlerle sekillenen bir karakter kazanmstir. Ornegin, sosyal medyada
kullanicilarinbiranyogunlastigi bir giindem, birkag saat sonra tamamen unutulabilmektedir.
flgi ve dikkat, siirekli yeni imgeler ve icerikler arasinda dagilmakta; derinlikli ve kalici
bir biling yerine yiizeysel bir farkindalik hali yayginlasmaktadir. Oztiirk, képiik biling
kavramini imajolojinin 6zgiin katkilarindan biri olarak degerlendirmekte ve bu olguyu
modern insanin yabancilasma siirecleriyle iliskilendirmektedir. Dijital diinyadaki imgelerin
hizli tiiketimi, bireyin hem kendisine hem topluma yabancilasmasini hizlandirmaktadir.
imajoloji, bu yabancilagsmayi elestirel bir gézle inceler; sanal topluluklarin ne tiir kiiltiirel
ve psikolojik déntistimlere yol a¢tigini anlamaya calisir.

Oztiirk, &kopiik bilinci modelini temellendirirken disiplinlerarasi bir yaklagim sergilemis esin
kaynag olarak; Platon’'un magara metaforundan Gazali'nin epistemolojisine, Ibn-i Haldun'un

14 Batiirk, imajoloji.
15 Siimeyye Kaya, “Metaverse’te Yeni Kimlik insasi, Benlik Sunumu ve Dijital Ekonomi Deneyimi: Tiirki-

ye'de Uygulamali Bir Nitel Arastirma”, Istanbul University Journal of Sociology 45/2 (Aralik 2025), 682-733.
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insan dogasi ve kiiltiirel formlar tizerine ilkelerinden Mevlana’nin mistik modellerine, Bacon'in
putlar teorisinden Baudrillard'in simiilasyon teorisine ve Frankfurt Okulunun elestirel
yaklasimlarina kadar uzanan genis bir diisiinsel zeminden beslendigini ifade etmistir.'®
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Képiik Biling Déngtisti — Zafer Cakir ve Ali Oztlirk tarafindan sematize edilmistir

Sekil 1. K&piik Biling Donglisii Semast
(Ali Oztiirk ve Zafer Cakir tarafindan olusturulmus, yazar tarafindan tekrar gérsellestirilmistir).

Kopiik Biling Dongiisti Semasi, yalnizea dijital platformlarla sinirli kalmayip siyasetten
giinltik tiketime, egitimden kiiltiirel tiretim pratiklerine kadar hayatin pek ¢ok alaninda
uygulanabilir nitelikte evrensel bir model ortaya koymaktadir.'” Son yillarda dijital
platformlarin bireyin algi ve davranis kaliplarini nasil doniistiirdiigii giderek daha fazla
tartisilmakta, bu tartigmalar s6z konusu déniisiimiin kendiliginden degil, sistematik bir
isleyis aracihigiyla gerceklestigine isaret etmektedir. Semaya gore siireg, kullanicidan
gelen ham verinin (X) platforma iletilmesiyle baslar. Bu veri, begeni, yargisal, kaygi, kaos
ve somiirii maniptlatorleri araciligiyla islenerek doniistime ugrar. Her bir manipiilatér,
veriye kendi islev fonksiyonunu uygular ve ortaya ¢ikan ciktilar sirasiyla giizellik kriterleri,
ozgiirlitk kriterleri, liderler ve fenomenler, duygu-diisiince-goriis siiflesi ile arayiiz
kombinasyonlari biciminde somutlagsmaktadir. Bu ¢iktilar birer tepki ve etkilesim olarak
kullaniciya geri doner. Begeni, onay, hayranlik ve paylasim gibi duygusal tepkimeler
ddngiiyii besleyen unsurlardir. Bdylece sistem, bireyin orijinal verisini kendi mantigina
gdre yeniden bicimlendirerek bireye geri yansitir ve dongii durmaksizin kendini yeniler.
16 Ali Bztiirk, “Dijital Farkindalik Gag1 ve K&piik Biling Déngiisii: Yeni Biling Bicimi Uzerine Bir Model Dene-

me”, Sosyolojik Baglam Dergisi 4/3 (Aralik 2023), 224.

17" Batiirk, “Dijital Farkindalik Gag1 ve Képiik Biling Déngiisii”, 217-237.
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Sonug olarak birey, farkinda olmaksizin hem bu déngiiniin {ireticisi hem de tiiketicisi
konumuna diismektedir.

Dijital ¢agda ortaya cikan yeni topluluk bicimleri, geleneksel toplum tanimlarim da
zorlamaktadir. Ornegin, cevrimici forumlar veya sosyal medya gruplari, cografi yakinlik
olmadan da “cemaat” duygusu yaratabilir. Ancak bu tiir sanal cemaatlerde baglar genellikle
zayif ve gecicidir. imajoloji, bu durumu imgeler {izerinden kurulan iliskisel aglar olarak
tanimlar. Yani insanlar artik ortak bir fiziksel mekan paylastiklari icin degil, ortak imgeler,
mem’ler (sembolik dijital bag denebilir), profiller paylastiklar1 igin bir araya gelmektedir. Bu
durum toplum ve cemaat kavramlarinin imgesel temelde yeniden diisiiniilmesini gerektirir.

imajoloji kurami, dijital kiiltiirdeki imgelerin ekolojik gelisimini incelerken, bu
imgelerin insan davranmislar1 ve degerler iizerindeki etkilerini de analiz etmektedir.
“Sanal ekoloji” diyebilecegimiz bu yaklasim, dijital ortamin kendi i¢inde bir habitat gibi
diistiniilebilecegini 6ne siirer; bu habitatta imgeler besin zincirinin halkalari, algoritmalar
ise ekosistemin goriinmez diizenleyicileridir. Ornegin, sosyal medya algoritmalari hangi
imgelerin yayilacagim belirleyerek dijital ekolojideki “dogal secilimi” etkiler. Popiiler
kultiir figiirleri, viral videolar veya gorsel mem’ler bu ortamin tiirleri olarak gériilebilir ve

imajoloji bunlarin yasam ddngiilerini, evrimlerini inceleyebilir.

Ozetle, dijital ¢agda imajoloji, sanal diinyay1 anlamak igin giiclii bir kuramsal arag
sunar. Sanalite kavrami, giiniimiiz dijital etkilesimleri ifade ederken, kdpiik biling, dijital
¢ag insaninin zihinsel durumunu carpici bicimde aciklar. imajoloji, dijital imgelerin
sadece iletisim araci degil, ayni zamanda yeni bir biling ve toplumsallik formu yarattigini
ortaya koymaktadir. Bu yaklasim, sosyal bilimlerde dijitallesme ¢alismalarina 6zgiin bir
epistemolojik boyut kazandirmaktadir. Dijital imgelerin bu yeni biling ve toplumsallik
formlarini yaratma kapasitesi, onlarin en nemli tireticisi ve tasiyicisi olan modern medya
mecralarinin roliinii daha kritik hale getirmistir. Dijitallesme sosyolojisi alaninda imajoloji
kuraminin/kavraminin etkin rol oynayabilecegi diistintilmektedir.

4.2. Medya, Yeni imaj Ureticileri ve imajist Bilgi

Modern medya, 6zellikle 20. yiizyildan itibaren imgelerin baslica tireticisi ve tastyicis
haline gelmistir. imajoloji yaklasimi, medya ve reklam diinyasim “yatay imaj araglar1”
olarak tanimlar. Televizyon, sinema, gazete, dergi ve giiniimiizde en dnemlisi internet ve
sosyal medya gibi mecralar, toplumsal bilingte yer eden imgeleri stirekli olarak iiretir ve
dolasima sokar. Sonrasinda ise artik tiretilen bu imgeler farkli imgeleri dogurur ve gerceklik
alani yaratir. Bu baglamda, imajolojinin énemli tezlerinden biri “imajist bilgi” kavramidir.
fmajist bilgi, imgelerin sadece gérsel temsil olmadigin; bilginin tiretilmesi, aktarilmasi ve
toplumsal bellegin olusmas siireclerinde aktif rol oynadigini vurgular.'® Yeni medya, bu
imajist bilginin ana dolasim alanlarindan biridir.

18 Bztiirk, imajoloji.
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Oztiirk’iin modelinde, reklamlar, popiiler kiiltiir 6geleri, algoritmik icerik iiretimleri
gibi unsurlar, imajist bilgi sisteminin birer parcasi olarak ele alinir. Ornegin bir reklam
kampanyasi, sadece bir tiriiniin tanitimi degildir; ayni zamanda o {iriin etrafinda bir imge
ve anlam diinyas1 kurar. Coca-Cola reklamlarinda mutluluk imgesi, Nike kampanyalarinda
basarma ve azim imgesi gibi... Bu imgeler, kitlelerin zihinlerinde belirli duygular1 ve
degerleri tetikleyerek toplumsal bellege kazinir. Ayni sekilde, popiiler bir film veya dizi,
karakterler ve semboller aracilifiyla genis kitlelere ortak imgeler sunar (8rnegin Harry
Potter’in simsek seklindeki yara izi, Jedi 151n kilicy, siiper kahraman simgeleri vb.). imajoloji,
bu tiir kiiltiirel imgeleri de bilgi tiretiminin bir pargasi olarak goriir; zira bunlar araciligiyla
insanlar diinyay1 ve kendilerini anlamlandirmaktadir.

Yeni medya ise (sosyal medya, dijital platformlar, akilli telefon uygulamalari vb.) imajist
bilginin dolasimini hiz ve 6lgek bakimindan esi gériilmemis bir seviyeye tasimistir. Sosyal
medya platformlarinda her giin milyarlarca gorsel paylasilmakta, haber sitelerinde imgeler
hizla yayilmaktadir. Bu durum, imajlarin toplumsal etkisini arttirdigr gibi, manipiilasyon
potansiyelini de yiikseltmektedir. imajoloji bu baglamda medyay iki uglu bir arag olarak
degerlendirir: Bir yandan medya, toplumsal hafizanin tasiyicisi olarak imajist bilgiyi nesiller
arasi aktarir (6rnegin ulusal bayramlarda yayinlanan tarihi goriintiiler kolektif hafizay:
canli tutar). Ote yandan medya, giindelik gerceklik algisini sekillendiren bir unsur olarak
imajlar: kullanarak kitleleri yonlendirebilir. Burada birka¢ drnek vermek yerinde olacaktir.
Ornegin, Avrupa medyasinin gécmenleri belirli imgelerle (kalabalik tekneler, sinir kapilar:
vb.) siirekli tekrarlamasi, kamuoyunda “tehdit” algisi olusturdu. instagramda bir sarkicinin
sesinden ¢ok imajinin 6n plana ¢ikmasi, onun konusulmasi ve drnek alinmasi érnek olarak
verilebilir. Ayrica belirli gruplarla ilgili iceriklerin algoritma tarafindan éne ¢ikarilmast,
kullanicilarin zihninde o gruba dair imajlar1 pekistirebilir.

Ali Oztiirk'iin calismasinda medya ve reklam, imajolojinin yatay diizlemdeki aracilari
olarak incelenirken; ideoloji ve sanat dikey diizlemde ele alimir.'® Bu ayrim 6nemlidir
¢tinkii medya ve reklamin etkisi anlik ve genis kitleye hitap ederken, sanat ve ideolojinin
imge etkisi daha derin ve uzun vadelidir. Ancak her iki durumda da mekanizma benzerdir:
imgeler araciligiyla bir gerceklik kurgusu yaratilir ve bu kurgular insanlar tarafindan
bilgi olarak icsellestirilir. Ornegin, bir haber kanalinda siirekli belirli imgelerin (savas
goriintiileri, ekonomik kriz tablosu, lider portreleri vs.) tekrari, izleyicinin o konuda bir
“gerceklik” algis1 olusturmasina yol agar. Kisi, dogrudan deneyimlemedigi halde, medya
aracihigiyla edindigi imajlar sayesinde diinya hakkinda yargilara varir. Bu, imajist bilginin
isleyisine tipik bir rnektir.

Imajolojinin medya analizine getirdigi en kritik katkilardan biri, manipiilasyon ve
sistematiklik olgusudur. Imajlar, belirli amagclarla bir araya getirilip sistemli bicimde
kurgulanarak kitleleri etkileyebilir. Bu, propaganda tekniklerinden reklam stratejilerine,

19 Bztiirk, imajoloji.
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hatta giindelik politik iletisime kadar pek cok alanda gézlenen bir durumdur. imajoloji,
toplumsal gerceklik algisinin imajlar yoluyla sekillendirilebildigini, dolayisiyla imajlarin
birer gii¢ araci haline gelebildigini ortaya koyar. Ornegin, otoriter rejimlerde liderin her
yerde fotografinin bulunmasi, kalabalik miting imgeleri, bayrak ve milli sembollerin
stirekli gériintir kilinmasi, imajlarin bilingli bir sekilde kullanilarak toplumsal gercekligin
gercevelenmesine hizmet eder. Yeri geldiginde bireyin gururlanmasini ve ulusu
sahiplenmesini saglayarak yeri geldiginde ise korku salarak bu yapilabilmektedir.

Modern medya ve siyasal sistemlerin irettigi indirgemeci imgeler, ¢ok katmanl
gercekligin yerine tek boyutlu ve yonlendirilmis algilar koymaktadir. Bu durum, bireylerin
daha zengin ve nitansh bir diinya goriisii gelistirmesini engellerken, onlari kolay yonetilebilir
kitleler haline getirebilir. imajoloji, bu manipiilatif siireclerin elestirisini yaparak, bireyin
kendi imgesel diinyasini daha bilingli kurabilmesine katki sunmay1 amaglamaktadir.

Sonug olarak, medya ve imajist bilgi iliskisi, imajoloji kuraminin ¢agimiza en dogrudan
temas ettigi noktadir. Medya, bir yandan imajolojinin arastirma nesnesi (imgelerin tasiyicisi)
diger yandan da potansiyel uygulama alanidir (imajoloji ilkelerinin medya okuryazarligina
yansimasi gibi). imajoloji, medya okuryazarligini sadece metin veya icerik ¢dziimlemesi
boyutundan gikarip gérsel okuryazarlik ve imge okuryazarligi boyutuna tasir. Giiniimiizde
dogru bilgi ile yamlticr bilgi arasindaki ¢izginin bulaniklastigi “post-truth” ¢aginda,
imajolojinin medya analizine getirdigi bu derinlikli perspektif biiyiik 6nem tasimaktadir.

4.3. Toplumsal Biling, Manipiilasyon ve Yabancilagsma

fmajolojinin temel inceleme alanlarindan biri toplumsal biling ve onun imajlarla iliskili
dontistimiidiir, Tarih boyunca mitler, destanlar, dini semboller ve sanat eserleri toplumsal
bilincin insasinda belirleyici olmustur. Oztiirk’e gére modern dénemde bu islevi kismen
ideoloji ve medya devralmis, ancak mekanizma ayni kalmistir; bireysel zihinlerde tiretilen
imgeler kolektif bir diizlemde toplumsal gerceklik algisina doniisiir. Bu siiregte imajlarin
manipdlatif kullanimi 8ne ¢ikar; belirli amaglarla segilen ve ¢ogaltilan imgeler toplumsal
bilinci istenen ydnde sekillendirebilir. Ornegin, &teki gruplara dair olumsuz imgeler
diismanligi beslerken, propaganda afisleri veya lider portreleri kitleleri seferber eden
sembolik kodlar iiretir. Bu baglamda Oztiirk’iin “imge duvar1” kavrami, bireyin gercekligi
farkli agilardan gérmesini engelleyen sembolik bariyerleri ifade eder.

Manipiilasyonun bir sonucu olarak, tek boyutlu imgeler bireylerin hem kendisine hem de
toplumsal gerceklige yabancilasmasina yol acar. Popiiler kiiltiirde dayatilan ideal beden ya
da yasam tarzi imgeleri kisinin kendi gercekligini yetersiz gérmesine neden olurken, diisman
imgeleri toplum kesimlerini birbirine yabancilastirir. imajoloji, bu indirgemeci sirecleri
elestirerek ¢ok katmanli gercekligin nasil perdelenebildigini gdsterir. Bunun yaninda,
toplumsal bilingte mit ve kutsalligin roliine de dikkat ceker. Geleneksel toplumlarda tanrilar
ve kahramanlar diizenin semboliiyken, modern toplumlarda ulus, bayrak ve ilerleme imgeleri
benzer islevleri tistlenmistir; ulusal marslar ve anitlar modern mitolojinin tasiyicilaridir.
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imajolojinin toplumsal biling analizine kattigi bir diger boyut meta-epistemolojik
elestiridir. Oztiirk, Bati merkezli paradigmanin evrensellestirilmesinin Bati dis1 toplumlarda
bir “epistemik jetlag” yarattigini, yani bilincin ithal kavramlarla sekillendirilerek yerel
imgelerden koparildigimi vurgular. imajoloji bu yanilsamayi asmak icin kiiltiirel ve yerel
imgeleri yeniden degerlendirmeyi 6nerir. Bdylece toplumsal biling, evrensel kavramlarla
birlikte kendi imgesel birikimine de yaslanarak gelisebilir.

Sonugta imajoloji, toplumsal biling, maniptilasyon ve yabancilasma iliskilerini elestirel
bigimde ¢6ziimler; toplumlarin imgeler araciligiyla nasil yonlendirildigini gosterirken, daha
cogulcu ve katmanli bir biling insasinin imkanina isaret eder. Imajoloji imajlarin énemini
teslim ederken, bunun arkasinda yatan gercekligi gizlemesi-goriinmez kilmasi durumunu
elestirir. Sosyal bilimlerde imajoloji kuramsallastirmasinin pek ¢ok siireci analiz etmek i¢in
faydali ve yol gdsterici olacagi diistiniilmektedir.

4.4. Bat1 Merkezli imgebilim Anlayiginin Sinirliliklar:

imajoloji kuraminin ortaya ¢ikisi, ayni zamanda Bat1 merkezli klasik imgebilim (imajoloji)
anlayisina bir elestiri ve alternatif olma niteligi tasir. Klasik imajolojinin siirhliklar: ve tek
yanli bakis agilari, Oztiirk’iin eserlerinde sikca vurgulanir. Bat1 menseli imajoloji literatiirti,
daha dnce belirtildigi tizere, bilyiik dlglide Avrupa edebiyati cergevesinde gelismis ve Avru-
pa’'nin Stekine bakisi etrafinda sekillenmistir. Bu ¢alismalarin bir kismi, oryantalist diskurlari
¢bziimleyerek 6nemli katkilar sunsa da cogu zaman Avrupa-merkezcilik tuzagindan kurtula-
mamislardir. Ornegin, “Fransizlarin Alman imaji” veya “Ingiliz Seyyahlarin Dogu imaji” gibi
calismalar degerli olmakla birlikte, imgenin evrensel bilgisini kuramlastirmaktan ziyade yerel
olgulara odaklanmustir.

Ali Oztiirk, Bat1 kaynakli bu birikimi tamamen reddetmez, ancak énemli yapisal
sorunlarina dikkat geker. Birincisi, klasik imajoloji metin merkezli ve yorumlayici bir alan
olarak kalmistir. Bu nedenle sosyoloji, felsefe, psikoloji gibi disiplinlerle diyaloga girmekte
zorlanmus, disiplinlerarasi bir teori insa edememistir. ikincisi, bu alanin kavramsal
cercevesi belirsizlikler icermektedir; “imge”, “imaj”, “temsil” gibi temel kavramlar tutarl
bir epistemolojik zemine oturtulmamustir. Bu eksiklik, imajolojinin uzun siire marjinal bir
ugras olarak kalmasina yol agmistir. Uglinciisii ve belki de en 6nemlisi, klasik imagoloji Bat1
deneyimini merkez almistir. Baska bir deyisle, Bat1 toplumlarinin digerlerini nasil gérdiigii
incelenirken, 6rnegin bir Afrikali toplumun imge diinyasi veya Dogu’nun Bati’ya bakist gibi
konular ihmal edilegelmistir.

Oztiirk’iin  imajolojisi, bu eksikligi gidermeye ydnelik bir girisimdir. Kendisinin
ifadesiyle, imajoloji klasik literatiir ve medya temali kavramsallastirmalardan ve Bati-
imgeci metodolojinin ¢ikmazindan bagimsiz olarak ortaya konmustur. “Bati-imgeci
metodolojinin ¢ikmazi” ifadesiyle kastedilen, Bati'nin kendi tarihsel tecriibesine dayanarak
evrensellestirdigi bilgi yontemlerinin, Bati dis1 toplumlarda yol agtig1 sorunlardir. Oztiirk,
modern paradigmanin akil, elestiri, analitik gibi kavramlar: yiiceltirken, aslinda bunlarin
Bat'ya 6zgii deneyimlerin {iriinii oldugunu belirtir.*® Bu yéntemler evrensel hakikat

20 Batiirk, imajoloji.
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arayisinda tek gecer akce sayildiginda, Bat1 dis1 toplumlar kendilerini ifade etmekte giigliik
ceker ve bir tiir “gecikme” yasarlar. Oztiirk, bunu “epistemik jetlag” metaforuyla agiklar:
Nasil ki bir ugak yolculugunda saat farkindan dolay1 biyolojik ritmimiz bozulursa, bilgi ve
diistince alaninda da Bati’nin kavramlarini kori koriine alan toplumlar kendi ritimleriyle
uyumsuz hale gelirler. Bu da entelektiiel bir sarsint1 ve uyumsuzluk yaratir.

Bati merkezli imajolojinin kisitlarina bir diger 6rnek, imge olgusunun teknolojik boyutunu
ihmal etmesidir. Avrupa imajoloji calismalar1 ¢ogunlukla 19. ve 20. ylizyil metinlerine
odaklanmus, televizyon, internet gibi modern imge iireticilerine pek egilmemistir. Oysa
gliniimiizde imge denince akla basili metinlerden ¢ok dijital gérseller gelmektedir. Bu noktada
imajoloji, Batr'daki mevcut bir boslugu doldurur: Dijital imge ve sanallik kuramlari hentiz
emekleme asamasindayken, Oztiirk 2000’lerin baginda bunlara dair éngériiler gelistirmis ve
kavramsal araglar sunmustur. “Kopiik biling”, “sanalite”, “imge duvar1” gibi kavramlar, Bati
akademisinde dahi o zaman hentiz tartisilmamis meselelerdir ve imajoloji bu tartismalara

Tiirkiye’den 6zglin katkilar saglamistir.

Ozetle, imajoloji kurami Bati merkezli imajolojinin sinirliliklarini elestirel bir
slizgecten gecirmis ve daha genis bir ufuk dnermektedir. Bu elestiriyi yaparken elbette Bati
literatiiriinden de yararlanir -8rnegin Oztiirk, imajolojinin Fransiz-Alman ekoliiniin sinirh
tanimlarini genisletirken onlarin kavramlarini yeniden yorumlar. Ancak nihayetinde vardig:
nokta, imajolojinin evrensel bir bilgi disiplini olarak insasidir. Boyle bir disiplin, herhangi
bir medeniyetin tekelinde olmayan, insanhgin miisterek imge birikimini ¢gziimleyebilecek
araglarla donatilmig olmalidir, Bu nedenle Oztiirk, calismasinda ¢ok sayida yeni kavram
ve model gelistirmis, bunlar1 evrensel bir terminolojiye oturtmaya cabalamistir. Ornegin
“imge epistemolojisi” kavrami, dogrudan dogruya bilginin gérsel/imaginal boyutunu
evrensel diizeyde tartismaya acar.

Bat1 merkezcilik elestirisi, imajolojinin metodolojik yenilik iddiasiyla da baglantilidir.
Oztiirk, Bati-dis1 toplumlarin kendilerini anlayabilmesi icin, Bati'ya 6zgii kavramsal
programlarin Gtesine ge¢mesi gerektigini savunur. Bu agidan imajoloji, bir bakima
entelektiiel bagimsizlik projesidir. Kendi tarihsel imge birikimimizi (mitolojilerimiz,
destanlarimiz, halk imgelerimiz vb.) bilimsel analize dahil etmemize olanak tanir, Bati-
merkezci literatiiriin “irrasyonel” veya “bilim dis1” diyerek kenarda biraktigi pek ¢ok
malzeme, imajoloji sayesinde bilgi nesnesine déniisebilir. Mesela “islam medeniyetinde
imge” konusu, klasik imajoloji bakimindan marjinal kalmisken, imajoloji perspektifinde ana
damarlardan biri olarak ele alinabilir (nitekim Oztiirk’iin Kudiis ve Islam imgesi iizerine
calismalar1 bunun &rnegidir).

Sonug olarak, Bat1 merkezli imajolojinin sinirliliklar: tizerine yapilan bu degerlendirmeler,
imajoloji kuraminin 6zgiin degerini daha net ortaya koymaktadir. Bu kuram, imge olgusunu
tiimboyutlariyla (tarihsel, sosyolojik, felsefi, teknolojik) ele alan, Dogu ile Bati'nin birikimlerini
bulusturan ve sosyal bilimlerde yeni soru sorma bigimleri gelistiren bir agilim saglamistir.
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4.5. imajoloji Kuraminin Literatiirdeki Yansimalar1 ve Katkilar

Ali Oztiirk’iin imajoloji kuramy, ilk ortaya c¢ikisindan itibaren akademik ve entelektiiel
cevrelerde ilgi uyandirmis ve zamanla cesitli arastirmalara ilham vermistir. Literatiirde,
imajoloji perspektifini benimseyen veya bu kuramla diyalog kuran calismalar ortaya
ctkmustir. Bu bsliimde, imajolojiyle iliskilendirilen bazi yazarlarin katkilar: ele alinacaktir.
Ozellikle Hact Mustafa Agikéz, Murat Deniz, Mehmet Dogan, ibrahim Celebi ve Hasan
Hiiseyin Kara gibi isimlerin calismalari, imajoloji kuramini ele almis veya uygulama
drnekleri ortaya koymustur.

Imajoloji kurami Oztiirk tarafindan yazildiktan sonra akademik literatiirde ilk egilen
isimlerden biri Hact Mustafa A¢ikéz olmustur. Agikéz, Ali Oztiirk’iin tezini ve imajoloji
yaklasimini erken donemde fark ederek kendi eserlerinde bu kurama yer vermistir.
Nitekim Ac¢ikdz, 2005 tarihli Etkili fletisim kitabinda imajolojiye 6zel bir béliim ayirmus;
klasik imajolojinin Bati’da sinirli kullamimina degindikten sonra, Ali Oztiirk’iin imajoloji
galismasinin yeni ve sistemli bir bakis acis1 sundugunu vurgulamistir, Bu degerlendirme,
imajolojikuramininiletisimalanindauygulanabilirligine dairilkisaretlerdenbirisayilabilir.”'
Daha sonra Acikdz, 2016’da yayimlanan iletisim Felsefesine Giris kitabinin bir bsliimiinde
de imajoloji kavramini ele almis ve Oztiirk’iin analizlerini felsefi iletisim baglaminda
tartismaya devam etmistir.?? Acikdz’iin bu ¢alimalari, imajolojinin iletisim bilimleri ve
felsefesiyle kesisimine dair 6nemli bir literatiir olusturmaktadir. Onun katkisi, imajolojinin
sadece sosyoloji degil, iletisim disiplini i¢in de yeni ufuklar actigini géstermesidir. Ozellikle
imajoloji kuraminin one siirdiigii imge temelli iletisim modeli, Agikéz’iin metinlerinde
kavramsal olarak islenmis ve bu sayede kuram daha genis bir akademik kitleye tanitilmistr.

fmajoloji kuraminin medya ve siyaset alanindaki uygulamalarina 6rnek teskil eden
Onemli ¢alismalardan biri Murat Deniz'e aittir. Murat Deniz, 28 Subat siireci baglaminda
medya ve manipiilasyon iliskisini inceledigi Medya ve Siyasal Manipiilasyon: 28 Subat Ornegi
(2020) adh kitabinda Ali Oztiirk’iin imajoloji kuramindan yogun bicimde yararlanmistir.
Deniz, kitabinin bir béliimiinde medyanin tahrif (carpitma) yoluyla gelistirdigi bir
manipiilasyon modelini imajoloji perspektifiyle analiz ederek ortaya koymustur.”> Bu
calisma, imajolojinin ¢ok boyutlu dzelliklerine atif yapmasiyla dikkat cekmektedir; zira
Deniz, medya-siyaset iligkisini sadece klasik iletisim modelleriyle degil, imajoloji kuraminin
kavramlariyla agiklamaya girismistir. Ornegin, 28 Subat siirecinde medya araciligiyla
olusturulan toplumsal imajlar (irtica tehdidi imaji, ordu imaji, magduriyet imaji gibi) Murat
Deniz'in incelemelerinde merkezi bir yer tutar ve bu imgelerin toplumsal bilingteki etkisi
imajolojinin kuramsal araglariyla ¢éziimlenir. Murat Deniz'in ¢alismast, imajoloji kuraminin
somut bir tarihsel olaya uygulanmasinin giizel bir rnegidir ve 6zellikle siyaset sosyolojisi ve

21 Haci Mustafa Acikdz, Etkili fletisim (Ankara: Elis Yayinlari, 2005).

22 Haci Mustafa Acikéz, fletisim Felsefesine Giris: Insani Iletisimin Felsefi Temelleri (Ankara: Elis Yayinlari, 2016).

2 Murat Deniz, Medya ve Siyasal Manipiilasyon: 28 $ubat Ornegi (Ankara: Gece Kitaplig1, 2020).
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iletisim bilimleri literatiiriine 6zgiin bir katk: saglamistir. Bu sayede imajolojinin, medyanin
maniptlatif yonlerini anlamada ne denli faydali bir cerceve sunabilecegi gosterilmistir.

Mehmet Dogan, imajoloji kuramini kendi disiplinine tasiyan bir diger arastirmacidir.
Dogan, 2013 yilinda yayimlanan Hiperprestij Gruplari adli kitabinda imajoloji kuraminin
temel prensiplerine dayanarak toplumsal prestij olgusunu irdelemistir. Ayrica Dogan,
imajoloji baglaminda sosyal hizmet disiplinini yeniden ele alan bir kitap boliimi kaleme
almig ve imajolojinin farkli disiplinlerde nasil yeni ufuklar acabildigini tartismistir. Dogan’in
hiperprestij gruplar1 kavrami, toplumda yiiksek sayginhiga sahip elit gruplarin kendi
imajlarini nasil insa ettiklerini ve bu imajlar1 yayginlastirarak giiclerini pekistirdiklerini
incelemektedir.?* Bu analizde imajoloji kurammin “imge ve iktidar” iliskisine dair sundugu
icgériilerden faydalamilmistir. Ornegin, siyasi elitlerin veya entelektiiel ziimrelerin
kamuoyundaki imajlari, onlarin toplumsal etkilerini belirleyen énemli bir etmendir; Dogan,
bu tiir imajlarin yaratilmasi ve siirdiiriilmesi siireclerini imajolojinin kavramsal araglariyla
agiklamaya calisir. Boylece imajoloji, sosyal statii ve prestij ¢alismalarina da entegre edilmis
olur. Mehmet Dogan'in katkisi, imajolojinin sosyal hizmet, sosyal politika gibi alanlarda
uygulanabilirligini gdstererek disiplinlerarasi yayilimini genisletmesi bakimindan degerlidir.

fmajoloji kuraminin edebiyat ve kiiltiir alanindaki yaratici uygulamalarindan biri
fbrahim Celebi tarafindan gerceklestirilmistir. ibrahim Celebi, dijital cagda siir olgusunu
inceledigi Sosyal Medya Siiri (2018)** adl kitabinda imajolojinin kavram ve yaklasimlarini
dnemli 8lgiide kullanmustir. Celebi, dijital platformlarda ortaya ¢ikan “diji-siir” veya “sosyal
medya siiri” gibi yeni siir formlarimi analiz ederken, imajoloji kuraminin kavramlarin
hareket noktasi olarak almustir. Kitapta, dijital siirin geleneksel siirden farkli olarak imgeler,
gorseller, emoji ve simgelerle i¢ ice gectigi; sair ile “fenomen” kavramlarinin bulustugu bir
kiiltiirel pratige doniistiigii anlatilir. Celebi, bu déniisiimii agiklarken Oztiirk’iin imajoloji
kuramindan beslenmekte ve siirin dijitallesmesini, toplumsal imge iiretiminin yeni bir
boyutu olarak ele almaktadir. Ozellikle sosyal medyada siir paylasiminda olusan yeni
imgeler diinyasi (6rnegin Instagram’da siir estetigi, sair imaji, takipgi kitlesinin kolektif
algis1 vb.), imajoloji perspektifiyle degerlendirilir. Celebi’nin ¢aligmasi, imajoloji kuraminin
edebiyat elestirisine ve kiiltiirel calismalara uygulanmasina giizel bir érnektir. Onun
analizleri, dijital kiiltiirde sanatin doniistimiinii anlamak i¢in imajolojinin ne denli verimli
olabilecegini géstermistir. Ayrica Gelebi, Oztiirk’iin “imajist bilgi” ve “imge epistemolojisi”
kavramlarini siir ekseninde tartismaktadir.

Yukarida adi gegen isimlerin disinda da imajolojiyle dolayli veya dogrudan iliskili
calismalar literatiirde yer almaktadir. Ornegin, Ali Oztiirk’iin bizzat dnséziinii yazdig
Postmodern Bir S8ylem Olarak Kiigiirek Oykii (2018) adli kitapta imajolojiye dair yaklagimlara
yer verilmis; postmodern kisa dykiilerin imajoloji imkanlariyla nasil okunabilecegine dair

24 Mehmet Dogan, Hiperprestij Gruplart (istanbul: Neva Yaymlari, 2020).

.(ibrahim Celebi, Sosyal Medya Siiri (Ankara: Gece Akademi, 2018 2
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degerlendirmeler yapilmistir. Yine sosyoloji ve edebiyatin kesisiminde, sehir sosyolojisi
alaninda Oztiirk’iin “sehir imajolojisi” kavramim sempozyumlara tasidigi gériilmektedir.
Biitiin bu ¢aligmalar, imajoloji kuraminin sadece teorik bir 6nerme olarak kalmadigini,
farkli alanlara uygulanabilir canli bir disiplin oldugunu géstermektedir.

Onemle belirtilmelidir ki, imajoloji heniiz geng bir disiplindir ve literatiirdeki yayginlig:
sinirlidir, Bununla birlikte, Ali Oztiirk'iin eseri sonrasinda iiretilen ¢ok sayida tez, makale ve
kitabin bulundugu, ancak bunlarin énemli bir kisminin hentiz ¢evrimici ortamda erisime
acilmadigi kaydedilmektedir. Dolayisiyla ilerleyen yillarda imajoloji ile ilgili yayinlarin
artmasi ve disiplinin daha genis cevrelerce taninmasi muhtemeldir. Ozellikle dijital ¢agin
dinamikleri, imajolojiye olan ihtiyaci artirmaktadir. Akademide medya ¢alismalari, gorsel
kiiltiir, dijital beserd bilimler gibi alanlar gelistikce, imajolojinin de bu cercevede daha fazla
benimsenebilecegi dngoriilebilir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse; literatiirde imajoloji kuramiyla iligkilendirilen
calismalarin ortak paydasi, gorsel/imaginal olana elestirel ve kuramsal bir ciddiyetle
yaklagmalaridir. imajoloji, bu caligmalara kavramsal araglar saglamis; onlar da imajoloji
kuramini zenginlestirmistir. Haci Mustafa Acikdz iletisim felsefesi iizerinden kurama teorik
derinlik katarken, Murat Deniz gibi isimler somut toplumsal olaylar tizerinden kuramin
uygulanabilirligini gostermistir. Mehmet Dogan gibi arastirmacilar, imajolojinin sosyal
politika ve etik boyutlarina itk tutmus; ibrahim Celebi gibi yazarlar ise kiiltiir-sanat alaninda

imajolojinin ufkunu genisletmistir.

Bu etkilesimler, imajoloji kuraminin disiplinlerarasi dogasinin bir teyididir. Ali Oztiirk’tin
gelistirdigi model, farkh zihinler ve alanlar tarafindan yorumlandik¢a zenginlesmekte; bu
da sosyal bilimlerde ender goriilen bir kuramsal yayilim 6rnegi sunmaktadir.

Sonug

Bu makalede, Ali Oztiirk’iin ortaya koydugu imajoloji kurami, sosyal bilimler baglaminda
disiplinlerarasi bir bilgi kurami olarak kapsamli bicimde incelenmistir. imajolojinin kavramsal
ve epistemolojik gercevesi ele alinmis; klasik Bat1 merkezli imajoloji yaklasimlarindan nasil
ayristigi ortaya konmustur. Oztiirk’iin imajoloji modeli, cok katmanli bir bilgi felsefesi
modeli olarak belirginlesmektedir -Gyle ki, yalnizca edebi metin analiziyle sinirli kalmayip
tarihsel, toplumsal ve teknolojik boyutlar: bir arada degerlendirebilen biitiinciil bir perspektif
sunmaktadir. Bu model, klasik Avrupa-merkezci anlayislarin Gtesine gegerek 6zetle {i¢ temel
noktada 6zglin katkilar saglamaktadur:

+ Imajist Bilgiyi Yeni Bir Diizeye Tasimak: majoloji kuram, bilgi tiirleri arasinda
imajist bilgiyi ayr1 bir kategori ve deger diizeyine ylikseltmistir. Bu sayede, imgelerin
sadece estetik veya ikincil bir unsur olmadigy, bizzat bilgi iiretiminin merkezinde yer
alabildigi anlasilmustir. imajoloji, “gdrsel olan”in epistemolojik statiisiinii yiikselterek,
modern bilimin ihmal ettigi genis bir alana 151k tutmustur.
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* Birey-Toplum iliskilerini imgeler Uzerinden Yeniden Tanimlamak: imajoloji,
bireyin zihni ile toplumun kolektif bilinci arasindaki iliskileri imgeler aracihigiyla
yeniden kavramsallastirmistir. Geleneksel sosyolojik kuramlarda dil, ekonomi,
kurumlar gibi unsurlarla agiklanan toplumsal baglar, imajoloji perspektifinde
imgeler ve semboller ekseninde desifre edilmektedir. Bu yaklasim, modern
toplumlarda ortak payda olusturan unsurlarin (6rnegin milli marslar, bayraklar,
popiiler kiiltiir ikonlar1) anlasilmasina katki sunar.

+ Teknoloji ve Medya Kiiltiiriiniin Biling Yapilarina Etkisini Sistematik incelemek:
fmajoloji kuramu, dijital cagin getirdigi yeni biling formlarini (sanalite, képiik
biling vb.) tarihsel derinlikten koparmadan, ancak yenilikleri de géz ardi
etmeden inceleyebilmektedir. Modern teknoloji ve medya kiiltiiriintin insan
bilinci tizerindeki etkileri, imajolojide hem felsefi hem sosyolojik bir sorun olarak
ele alinir. Bu sayede, dijitallesmenin toplumsal sonuglari tizerine daha biitiincil
bir degerlendirme yapilabilir.

Yukaridaki katkilar dikkate alindiginda, Ali Oztiirk’iin imajoloji calismasi sadece
akademikbir inceleme degil, dijital cag insaninin kendini ve diinyay1 yeniden yorumlamasina
imkan taniyan 6zgiin bir entelektiiel cerceve olarak degerlendirilebilir. imajoloji yaklasimy,
gorsel ve sembolik bilgiyi tarihsel, felsefi, toplumsal ve teknolojik diizlemlerde ele alarak
insan distincesine yeni bir biitiinciillik kazandirmaktadir. Bu ¢ercevede imajoloji, imgeyi
epistemolojik bir yapi olarak yeniden tanimlar. Imajoloji, imgelerin bilgi {iretimindeki
yerini yeniden tarif ederek, onlar1 en az kavramlar kadar 6nemli epistemolojik birimler
haline getirmektedir. Bu, “hakikat”in yalnizca rasyonel argiimanlarla degil, semboller ve
imgelerle de iletilebildigi ve anlasilabildigi anlamina gelir.

Imajoloji, dijital ¢cagin biling déniisiimlerini tarihsel derinlikle analiz eder. imajoloji,
glniimiiz biling yapilarindaki dontisiimii (6rnegin dikkat daginikligs, yiizeysellik, anlik
duygular) incelerken, bu olgulari tarihsel ve kiiltiirel baglama oturtur. Bdylece dijital
yabancilasma gibi sorunlar, mitolojik yabancilasma veya sanayi toplumu yabancilasmasiyla
karsilastirmali olarak degerlendirilebilir. Bu yaklasim, dijital cagin getirdigi sorunlara daha
kokli ¢oztimler aramaya kapi aralayabilir.

Imajoloji, kiiltiir ile bilgi iiretimi arasindaki iliskileri sorgular. imajoloji disiplinlerarasi
bir etkinlik olarak kiiltiirii ve kiiltliriin bilgi tiretimiyle iliskisini siirekli sorgular. Bu
sorgulama, bir toplumun kendi imgeleriyle barisik olup olmadigini, disaridan dayatilan
imgeleri nasil icsellestirdigini veya direndigini ortaya koyar. Bu da medeniyetler arasi
diyalogdan ulusal kimlik tartigmalarima kadar pek ¢ok alanda yeni perspektifler sunar.
Ayrica bir toplum ona dayatilan imgelere direnebilmek i¢in imgenin gerceklik alanini, algi
operasyonunu ve manipiilasyon giictinii gérebilmek zorundadir.

fmajoloji kuraminin Tiirkiye’de kurumsallasmasinda Ali Oztiirk’iin eserinin belirleyici
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bir rol oynadigs; uluslararas: literatiire de 6zgiin katkilar yaptigi goriilmektedir. Onun
calismasindan hareketle, dnceleyen, etkilenen ve onu referans alan pek ¢ok eser (kitap, tez,
makale vb.) iiretilmistir. Dolayisiyla imajolojinin dniimiizdeki dénemde daha goriiniir hale
gelmesi ve belki de uluslararas: diizeyde daha fazla tartisilmas: beklenmelidir.

Bilimsel yayin standartlar1 agisindan baktigimizda, imajoloji kurami sosyal bilimlere
metodolojik bir yenilik potansiyeli sunmaktadir. Goriinen odur ki, imajoloji sayesinde klasik
bilimsel bilgi ile sembolik bilgi arasindaki ayrim ve etkilesim daha iyi kavranabilecektir.
Bu da sosyal bilimciye, insana ve topluma dair olgulari incelerken daha esnek ve kapsayici
bir yéntem seti sunar. Ornegin antropolojide ritiielleri incelerken imajoloji kullanilabilir,
iletisim bilimlerinde medya okuryazarhgma imajoloji eklemlenebilir, tarihte kolektif
bellek calisilirken imajoloji bakis agisi entegre edilebilir. Kuram olarak uygulama yoniinde
gelistirilmeye acik oldugu da agiktir. Her giin tiireyen teknolojik uzantilar ve bunlarin
insanlar {izerindeki etkisi gdzlemlendikge imajolojinin bir yéntem olma iddiasinin da

lizerine gitme gerekliligi gozler 6niine serilmektedir.

Sonug olarak, Ali Oztiirk’iin imajoloji kurami kavramsal zenginligi, disiplinlerarasi
yaklasimi ve dijital ¢agin ruhunu yakalayan analizleriyle sosyal bilimler literatiiriinde
dzglin bir yer edinmistir. Bu kuram, Bati merkezli paradigmalarin tesine gecerek evrensel
ve cogulcu bir bilgi teorisi olusturma cabasiyla da dikkat cekmektedir. imajoloji, modern
diinyada imgelerin istilasina ugramis zihinlerimize bir ayna tutmakta, bize imgelerin
diinyasini anlama ve elestirme cesareti vermektedir. Bdylece hem akademik alanda yeni
arastirma yollar1 agmakta, hem de bireyin dijital cagda kendi benligini ve diinyasini yeniden
anlamlandirmasina katkida bulunmaktadir. Bu ydniiyle imajoloji, icinde yasadigimiz ¢agin
¢ok katmanl gercekligini kavrayabilmek i¢in dnemli bir kuramsal ara¢ olma yolundadir.
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